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ــق  ــ�ي ودقي ــاف فع ــة ككش ــذه الدراس ــاءت ه ج
عــ�  ن  الداعمــ�ي لتســاعد  والاحتيــاج؛  للواقــع 
الاأسر  واقــع  ي 

�ن أكــرب  وتأثــري  أدق  اســتهدافٍ 
المنتجــة. 

 أغلــب المشــاريع المقدمــة لــ�أسر المنتجــة مبنية 
عــ� انطباعــات تكونــت من خــ�ل معايشــة الاأسر 
المنتجــة وتلمــس احتياجاتهــم الاأوليــة فهــي لــم 
ــم تشــمل  ــات عريضــة ول ــىن عــ� قاعــدة بيان تب
ــن؛  ــا تدوي ــن له ــم يك ــة ول ــق المملك ــة مناط كاف

لذلــك كانــت هــذه الدراســة. 

ي هــذه الدراســة حرصنــا ألا يكــون لنــا فيهــا رأي 
�ن

ء، بــل هــي  ي
ي أي �ش

ولا توجيــه لعمــل، ولا نقــد لواقــع، ودون أن نتدخــل �ن
أرقــام تتحــدث فقــط وفــق إجابــات الاأسر أنفســهم. 

ي هــذه البيئــة؛ بــل كان 
ن �ن لــم تقــم هــذه الدراســة عــ� جمــع آراء العاملــ�ي

، ولــم تكــن مبينــة عــ� أفــراد  ي
الهــدف هــو الســماع مــن المســتفيد النهــا�أ

ــع  ــملت جمي ــل ش ــور؛ ب ــج محص ــورة أو منت ــة محص ــن أو منطق محصوري
ــح والمناطــق.   ائ ال�ش

ن مفهــوم  ن مفهــوم الاأسر المنتجــة وبــ�ي ي هــذه الدراســة بــ�ي
تــم التفريــق �ن

ــات  وب ــة الاأخــرى. فبائعــة الم�ش ة ومفهــوم المشــاريع التجاري الاأسر الفقــري
هــا فهــي لا  ي البــازارات وغري

الغازيــة عــ� ســبيل المثــال وإن كانــت تشــارك �ن
ة  ورة أن تكــون فقــري تعــد أسرة منتجــة كمــا أن الاأسرة المنتجــة ليــس بالــرن

فبعــض الاأسر المنتجــة تصــل أرباحهــا الشــهرية إلى 10000 ريــال شــهريا.

لماذا هذه الدراسة؟
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قمنــا بجمــع معلومــات حــول آلاف الاأسر 	 
، ثــم  ي تعتــرب أسر منتجــة كمحتــوى أولىي

الــىت
تمــت تصفيتهــم وفقــا لمعايــري الفاعليــة 
والنشــاط؛ ثــم تــم التواصــل مــع أكــرش مــن 
نهم للمشــاركة،  3000 آلاف أٍسرة منتجــة وتحفري
ي 

�ن للمشــاركة  الاســتجابة  نســبة  وكانــت 
الدراســة  30% . وهــو مــا يســاوي عــدد )1100( 

أسرة منتجــة. 
ــن 86 	  ــون م ــة المك ــق الدراس ــتغرق فري اس

ي عــدد مــن التخصصــات شــهرين 
شــخص �ن

غــري  فقــط  والتواصــل  للجمــع  ن  كاملــ�ي
ــة  ــن مصداقي ــتيثاق م ــل والاس ة التحلي ــرت ف

جابــات. الاإ
مــع 	  يتناســب  بمــا  الاســتبانة  بنــاء  تــم 

التعليمــي  المنتجــة  الاأسر  مســتوى 
ي والاجتماعــي. فلــم نعتمــد عــ� 

والمهــىن
لغــة أكاديميــة وإنمــا عــ� تتبــع ودارســة 
ــتطيع  ــؤالا يس ــ�ل 40 س ــن خ ــات م ل�أولوي

يســتوعبها.  أن  والبســيط  الاأمــي 
قبــل 	  مــن  الاأفعــال  ردود  رصــد  تــم 

ن رد الفعــل لتعطــي  ن الاإجابــة وبــ�ي ن مــن أجــل المقارنــة بــ�ي المســتهدف�ي
ــدة  ــار م ي الاعتب

ــع �ن ــد وض ــال فق ــبيل المث ــ� س ــة؛ فع ــق ل�إجاب توثي
ن الاإجابــات  ي الجــواب وتغيــري الاإجابــة والمقارنــة ببــ�ي

دد �ن الاإجابــة والــرت
ــط  ــع المحي ي المجتم

ــم �ن ــراد ووصفه ــميات الاأف ــة ومس الاأولى والمعدل
هــم تواصــ� مــع بيئتــه؛ إلى  ي مجــال الاأسر المنتجــة ومعرفــة أكرش

بهــم �ن
ن تقُــارَن ردود  آخــر ذلــك ممــا يوثــق دقــة الاإجابــة والنتائــج والاأرقــام حــ�ي

ــة. ــات الحقيقي ــال بالاإجاب الاأفع
تم التواصل معهم كتابيا وشفهيا للتأكد من فهم السؤال.	 
تــم تحليــل الاســتبانة وفقــا للعــدد الرقمــي والنســبة المئويــة للتــوازن 	 

ة.  ة والمناطــق الصغــري ن المناطــق الكبــري بــ�ي
 	

ــة 	  ــ� دق ــرص ع ــو الح ــري ه ــدد الكب ــذا الع ــع ه ــن جم ــدف م كان اله
ــة  ــا زادت دق ــدد كلم ــا زاد الع ــه كلم ــوم: أن ــ� مفه ي ع

ــىن ــج المب النتائ
ــوع.  ــط المجم متوس

 	: تم تقسيم نتائج الاإجابات كالتالىي
الواقع الاجتماعي.. 1
2 .. الواقع المالىي
داري.. 3 الواقع الاإ

ــب  ــض الجوان ــتهداف وبع ــات اس ــاق أولوي ــم إرف ــم ت ــة كل قس ي نهاي
�ن

ــا. ــه عليه للتنبي

ختامــا نتمــىن أن يكــون هــذا العمــل أساســا معلوماتيــا ودليــ� مرشــدا 
المنتجــة. الاأسر  دعــم  ي 

�ن ن  للمهتمــ�ي

عملنا في هذه الدراسة:



1

 الواقع
الاجتماعي
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متوسط السن للأسر المنتجة وفقا للمناطق كما يلي:

أعمار الأسر المنتجة:

ـــن
ســـــــ

ال

٣١ ٥٠

٣٨٫٠٧
المنطقة الشرقية

٣٦٫٩٥
الرياض

٥٠٫٠٠
الحدود

الشمالية

٣٧٫٩٣
حائل

٣٤٫٤٣
الجوف

٤٠٫٤٧
تبوك

٣٤٫٦٥
المدينة المنورة

٤٠٫١٠
مكة المكرمة

٣٩٫٢١
عسير

٣٦٫٥٠
جازان

٤٠٫٠٠
الباحة

٣٩٫٨٢
القصيم
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٥٠ ٤٠ ٣٠ ٢٠ ١٠ ٠

عوائق مشاريع الأسر المنتجة وفقا للسن:

ضعف خبرات العوائل في إدارة المشاريع، ضعف التسويق

ضعف خبرات العوائل في إدارة المشاريع، ضعف ثقة السوق بالمشاريع الأسرية، ضعف التسويق

ضعف ثقة السوق بالمشاريع الأسرية، ضعف التسويق

ضعف ثقة السوق بالمشاريع الأسرية، ضعف التمويل، ضعف التسويق

ضعف ثقة السوق بالمشاريع الأسرية، ضعف التمويل، عدم قدرة المشروع على تغطية احتياجات الأسرة

ضعف خبرات العوائل في إدارة المشاريع، ضعف التسويق

ضعف التمويل، ضعف التسويق

العوائق النظامية / القانونية

ضعف خبرات العوائل في إدارة المشاريع

ضعف ثقة السوق بالمشاريع الأسرية

ضعف التمويل، عدم قدرة المشروع على تغطية احتياجات الأسرة، ضعف التسويق

ضعف التسويق

ضعف التمويل، العوائق النظامية / القانونية

ضعف ثقة السوق بالمشاريع الأسرية، ضعف التمويل

ضعف خبرات العوائل في إدارة المشاريع، ضعف التمويل، عدم قدرة المشروع على تغطية احتياجات الأسرة

ضعف التمويل

ضعف خبرات العوائل في إدارة المشاريع، ضعف ثقة السوق بالمشاريع الأسرية

ضعف التمويل، عدم قدرة المشروع على تغطية احتياجات الأسرة

ضعف خبرات العوائل في إدارة المشاريع، ضعف ثقة السوق بالمشاريع الأسرية، ضعف التمويل

عدم قدرة المشروع على تغطية احتياجات الأسرة

ضعف خبرات العوائل في إدارة المشاريع، ضعف التمويل، ضعف التسويق

ضعف ثقة السوق بالمشاريع الأسرية، ضعف التمويل، عدم قدرة المشروع على تغطية احتياجات الأسرة

سنة
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١
٢
٣
٤
٥
٦
٧
٨
٩
١٠
١٢
١٣
١٤
١٥
١٦
١٧
١٨

١١

سنة
٥٠

٠

١٠

٢٠

٣٠

٤٠

الجوانب التي تحتاج إلى دعم وفقا لوجهة نظر كل سن:

وع المرحلة . 1 ، الاستمرار بالتمويل حىت يتجاوز الم�ش ي
توفري الدعم القانو�ن

الخطرة.
داري، توفري . 2 امج التدريبية، تقديم الاستشارات والدعم الاإ دعم العوائل بالرب

. ي
الدعم القانو�ن

داري.. 3 امج التدريبية، تقديم الاستشارات والدعم الاإ دعم العوائل بالرب
، الاستمرار بالتمويل . 4 ي

امج التدريبية، توفري الدعم القانو�ن دعم العوائل بالرب
وع المرحلة الخطرة. حىت يتجاوز الم�ش

داري، . 5 امج التدريبية، تقديم الاستشارات والدعم الاإ دعم العوائل بالرب
وع المرحلة الخطرة. الاستمرار بالتمويل حىت يتجاوز الم�ش

داري، الاستمرار بالتمويل حىت يتجاوز . 6 تقديم الاستشارات والدعم الاإ
وع المرحلة الخطرة. الم�ش

7 .. ي
توفري الدعم القانو�ن

وع . 8 امج التدريبية، الاستمرار بالتمويل حىت يتجاوز الم�ش دعم العوائل بالرب
المرحلة الخطرة.

، الاستمرار بالتمويل . 9 ي
امج التدريبية، توفر الدعم القانو�ن دعم العوائل بالرب

حىت يتجاوز المروع المرحلة الخطرة.
وع . 10 زيادة حجم الموازنة المقدمة، الاستمرار بالتمويل حىت يتجاوز الم�ش

المرحلة الخطرة.
امج التدريبية.. 11 دعم العوائل بالرب
داري.. 12 تقديم الاستشارات والدعم الاإ
وع المرحلة الخطرة.. 13 الاستمرار بالتمويل حىت يتجاوز الم�ش
، الاستمرار بالتمويل . 14 ي

امج التدريبية، توفري الدعم القانو�ن دعم العوائل بالرب
وع المرحلة الخطرة. حىت يتجاوز الم�ش

داري، زيادة حجم الموازنة المقدمة، . 15 تقديم الاستشارات والدعم الاإ
وع المرحلة الخطرة. الاستمرار بالتمويل حىت يتجاوز الم�ش

داري، زيادة . 16 امج التدريبية، تقديم الاستشارات والدعم الاإ دعم العوائل بالرب
حجم الموازنة المقدمة.

زيادة حجم الموازنة المقدمة.. 17
داري، زيادة . 18 امج التدريبية، تقديم الاستشارات والدعم الاإ دعم العوائل بالرب

وع المرحلة  حجم الموازنة المقدمة، الاستمرار بالتمويل حىت يتجاوز الم�ش
الخطرة.
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سر
�ا

د 
عد

٩ ٤٩٧

المعيل الوحيدمتزوجغير متزوجمطلقةأرملة

٩٤١١٤٧٤٩٧�

نعم٦٦٩٨٢٢١٤٢

الأسر المنتجة وفقا للحالة الاجتماعية وهل هو المعيل الوحيد لأسرته أم لا:

الأسر المنتجة وفقا لحالتهم الاجتماعية والمستوى التعليمي:

الحالة الاجتماعية:
سر

�ا
د 

عد

١ ١٨٨

غير متزوج٢٧٤٩١١١

مطلقة٢٦٣١٤١٣٣

٢٥

١

متزوج١١٥١١٣١٨٨١٨٨ ٣٥

الحالة ا جتماعيةجامعيثانويمتوسطابتدائي أمي

٨

أرملة١٦١٥١٢٧
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عدد ا�سر

١
١٥٢

سيهات٢٥

الجوف١٣

بيشة٣١٣

البكيرية١١٢

الرس٣٣٦

المدينة٦

أبها١٥

الخبر١٢٧

الطائف٢٣٧

ينبع١٧

عنيزة٢٤٦١٠

حفر الباطن١١٩

القصيم٢١٨

تبوك٣٢١٠

جازان٣٤١٠

عسير١٠

الدمام١١١٢٨٣٩

حائل١٢٣٢٢

القطيف١٣٦١٦

جدة٥١٣٧٦١

بريدة١٣١١١٠٥٥

ا�حساء٣٦١٣٥٠

الحالة/المدينةمتزوجغير متزوجمطلقةأرملة

الرياض١٧٣٦٧٦١٥٢

مكة المكرمة٩٢٨٢٠٩٩

الحالة الاجتماعية للأسر المنتجة وفقا للمدينة:
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التسويق الشخصي

البازارات واسواق المحلية

وسائل التواصل ا�جتماعية

مجموعات المحادثات / برامج التشات

٥٣٦

٤٥٤

٥٢٦

١٠٦

الجوانب السلبية في دعم مشاريع الأسر المنتجة وفقا للحالة الاجتماعية:

الأساليب التسويقية المتبعة لمشاريع الأسر المنتجة:

صغر حجم الموازنة المقدمة

ضعف الدعم ا�داري

ضعف الدعم القانوني

ضعف متابعة ما بعد تقديم الدعم

دعم بعض ا�سر غير المحتاجة

٣٤٨

٢٩٧

١٣٧

٢٨٧٣٠٢
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صغر حجم الموازنة المقدمة

ضعف الدعم ا�داري

ضعف الدعم القانوني

ضعف متابعة ما بعد تقديم الدعم

دعم بعض ا�سر غير المحتاجة

٢٢٢

٢٠٢

٨٤

٢١٠
١٩٤

�

١٢٦
٩٧

٥٤

٧٨١١٠

نعم

المعيل الوحيد

الجوانب السلبية في مشاريع دعم الأسر المنتجة من وجهة نظر المعيل وغير المعيل:
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دعم العوائل
يبية بالبرامج التدر

تقديم ا�ستشارات
والدعم ا�داري

توفير الدعم
القانوني

ا�ستمرار بالتمويل حتى
يتجاوز المشروع المرحلة الخطرة

يادةحجم ز
الموازنة
المقدمة

٠ ١٠٠ ٢٠٠ ٣٠٠ ٤٠٠ ٥٠٠ ٦٠٠ ٧٠٠ ٨٠٠

الجوانب التي تحتاج إلى دعم في مشاريع الأسر المنتجة:

عدد
الأسر
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1100 أسرة منتجة: الواقع والاحتياج

بيشة

الجوف

ينبع

سيهات

حفر الباطن

١
٣٥

٣

٢

١

البكيرية١

١٣

الرس

٢١

المدينة ١١١

أبها

١١١١

الخبر

٣١٤

الطائف

١١١٢

٢٥

عنيزة

٢٢

٢١

القصيم

٢١٥

تبوك

٢١٥

جازان

١٣٢

عسير

الدمام٥٤١٧

حائل٣٢٧

القطيف١٣٧

٨٥٦١٧

جدة

٤٩٦١٠

بريدة

٤٤٦١٠

ا�حساء

اسم المدينة٤٣٢١

الرياض١٧١٨٢٠٣٥

٨٦٧٣٥

١١١١

١

١١

١١

١

١

١

٢

١

١١

١

١٢

١١

١٢٢١

١

٢٢

١٥٢١

٢١١١

١١١

٣٦٤١

٥٤٢٢

٥١٦٦

٨٧٦٥

٥٧٩١١

مكة المكرمة٢٤٥٥

**

عوائق مشاريع الأسر المنتجة وفقا للمدينة:

العوائق:

ضعف التمويل.. 1
ضعف ئقة السوق بالمشاريع الاأسرية.. 2
ضعف التسويق.. 3
ي إدارة المشاريع.. 4

ات العوائل �ن ضعف خرب
ضعف ئقة السوق بالمشاريع الاأسرية، ضعف التمويل.. 5

ضعف التمويل، ضعف التسويق.. 6
وع ع� تغطية احتياجات الاأسرة.. 7 عدم قدرة الم�ش
وع ع� تغطية احتياجات الاأسرة.. 8 ضعف التمويل، عدم قدرة الم�ش

**
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1100 أسرة منتجة: الواقع والاحتياج

العوائق النظامية / القانونية

ضعف التسويق

ضعف التمويل

ضعف ثقة السوق بالمشاريع ا�سرية

ضعف خبرات العوائل في إدارة المشاريع

عدم قدرة المشروع على تغطية احتياجات ا�سرة

�

نعم

المعيل الوحيد

١٠٧

٥٠

٨٠ ٢٠٥

٩٢

٧٠
٨٥

٢٥٥
٣٨٠

٢١٠

٢١٥

١٥٠

عوائق مشاريع الأسر المنتجة من وجهة نظر المعيلين وغير المعيلين:

����
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1100 أسرة منتجة: الواقع والاحتياج

٥٦١

٤٧٨

٣٨١

٣١٦

٢٥

٣٦

٣٠

٦٥

٥٢

١١

٥

٠

١٥٤

١٧٠

١٠٠

٥٨

٤

١٢

٤

١٨

١٨

٤

٠

٠

مكة المكرمة

الرياض

المنطقة الشرقية

القصيم

المدينة المنورة

تبوك

جازان

حائل

عسير

الجوف

الباحة

الحدود الشمالية

عدد الرجال العاملينعدد النساء العام�ت

عدد العاملين رجالا ونساء كأسرة واحدة وفقا للمناطق:

الجنس:

���� �����
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1100 أسرة منتجة: الواقع والاحتياج

ط
س

تو
لم

ا

٢٫٧٥٠ ٧٫٥٠٠

٣٫٨١٠
المنطقة الشرقية

٢٫٨١٢
الرياض

الحدود
الشمالية

٣٫٦١١
حائل

٢٫٧٥٠
الجوف

٣٫٠٠٠
تبوك

٦٫٢٥٠
المدينة المنورة

٣٫٦٤٣
مكة المكرمة

٢٫٨٨٩
عسير

٧٫٥٠
جازان

الباحة

٥٫٤٤٨
القصيم

متوسط نسبة النساء إلى الرجال في مشاريع الأسر المنتجة وفقا للمنطقة:
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1100 أسرة منتجة: الواقع والاحتياج

٥٫٤٢٩
٥٫٢

٤
٣٫٥

٣٫٢٩٩
٣٫١٠٩

٣٫٠٧١
٣

٢٫٨٤٦
٢٫٥٥٦

٢٫٣٢٣
٢٫٢٩٢

٢٫١٧١
٢٫١٧٦

١٫٣٣٣
٢

١٫٩٦٩
١٫٦١

١٫٧١٢
١٫٦
١٫٥٨٦

١٫٥٤٢
١٫٥

٠٫٧٥
١٫٩٣١

٠ ٢ ٣ ٤ ٥ ٦

لنخيــل ا مشــغو�ت 
ليــة لمنز ا نــي  ا�وا
ت لمعجنــا ا
م�بــس
لمتنوعــة ا ا�ك�ت 
ت لشــعبيا ا
لزهــور ا وتنســيق  لديكــور  وا لتصميــم  ا
ثيــة ا لتر ا لمنتجــات  ا
ليدويــة ا المشــغو�ت 
افــي الفوتوغر لتصويــر  ا
لحفــ�ت ا تجهيــز 
لصــوف والســدو ا
ت يــا لحلو ا
ت لمقبــ� ا
ات ر ا�كسســوا
وا�عشــاب ليــة  لمنز ا رات  لبهــا ا
لنســيج وا لخياطــة  وا لتصميــم  ا
لرســم ا
والعطــور لبخــور  ا
والمشــروبات لكافيــه  ا
لتجميــل ا
يعــات لتوز وا يــا  الهدا
يــة وا¤عــ�ن لدعا ا
يــا هدا
أخــرى

لعامليــن) ا لنســاء  ا عــدد   + لعامليــن  ا جــال  لر ا (عــدد  متوســط 

متوسط كثافة العاملين في كل منتج بناء على المشروع الواحد:
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1100 أسرة منتجة: الواقع والاحتياج

المقارنة بين نسبة الرجال والنساء وفقا للمدينة:

1 .. عسري
2 .. الخرب
ينبع.. 3
بريدة.. 4
جازان.. 5
المدينة.. 6
سيهات.. 7
مكة المكرمة.. 8
ية.. 9 البكري
ة.. 10 ن عنري
حائل.. 11
بيشة.. 12

الدمام.. 13
القصيم.. 14
الاأحساء.. 15
جدة.. 16
الرياض.. 17
تبوك.. 18
الرس.. 19
الطائف.. 20
الجوف.. 21
القطيف.. 22
أبها.. 23

٠

٢

٤

٦

٨

١٠

١٢

١٤

١٦

١ ٢ ٣ ٤ ٥ ٦ ٧ ٨ ٩ ١٠ ١١ ١٢ ١٣ ١٤ ١٥ ١٦ ١٧ ١٨ ١٩ ٢٠ ٢١ ٢٢ ٢٣

� ��متوسط عدد الرجال العامل

متوسط عدد النساء العام
ت

� + عدد النساء العام
ت) ��متوسط (عدد الرجال العامل

نسبة النساء للرجال
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1100 أسرة منتجة: الواقع والاحتياج
٤٫

٧١
٧

٢٫١
٢٥

٤٫
٦٦

٧

٤٫
٦٤

٦

٢٫٢

٣٫
١٤

٣

٣٫
٧٩

٣

٤٫
٥

٢٫٩
٨

٥٫٩٨

٢٫٩
١٣

٢٫٢
٥

٠٫٦
٣٩ ١

٠٫٥
٤٥

٠٫٥
٣٣ ٠٫٧

٨٩

٠٫٥
٧٥

٠٫٤
٦

٠٫٤ ٠٫٥
٢٦

٠٫٢
٧٦ ٠٫٤

٩١

٠٫٥
٧١

٠

٣٫
٠١٢

٢٫١
٢٥

٢٫٥
٤٥

٢٫٤
٧٥

١٫٧
٣٧ ١٫٨
٠٨

١٫٧
٤٦

١٫٨

١٫٥
٦٨

١٫٦
٤٩

١٫٤
٢٩

١٫٢
٨٦ ١٫٥

٣٫
٦٥

١

٣٫
١٢

٥

٣٫
٠٩

٣٫
٠٠

٨

٢٫٥
٢٦

٢٫٣
٨٣

٢٫٢
٠٦

٢٫٢ ٢٫٠
٩٤

١٫٩
٢٥

١٫٩
٢

١٫٨
٥٧

١٫٥

� ��� + عدد النساء العام
ت)متوسط عدد النساء العام
تمتوسط عدد الرجال العامل ��متوسط (عدد الرجال العامل

نسبة النساء للرجال

١ ٢ ٣ ٤ ٥ ٦ ٧ ٨ ٩ ١٠ ١١ ١٢ ١٣

مقارنة لأعداد الرجال إلى النساء ونسبة الرجال إلى النساء وفقا لتأثير طرق التسويق المتبعة:

البازارات والاأسواق المحلية، وسائل التواصل الاجتماعية.. 1
، البازارات والاأسواق المحلية، مجموعات المحادثات / برامج التشات.. 2 التسويق الشخصي
وسائل التواصل الاجتماعية، مجموعات المحادثات / برامج التشات.. 3
البازارات والاأسواق المحلية.. 4
، وسائل التواصل الاجتماعية، مجموعات المحادثات / برامج التشات.. 5 التسويق الشخصي
، البازارات والاأسواق المحلية.. 6 التسويق الشخصي
، البازارات والاأسواق المحلية، وسائل التواصل الاجتماعية.. 7 التسويق الشخصي
البازارات والاأسواق المحلية، وسائل التواصل الاجتماعية، مجموعات المحادثات / برامج التشات.. 8
، وسائل التواصل الاجتماعية.. 9 التسويق الشخصي
10 .. التسويق الشخصي
وسائل التواصل الاجتماعية.. 11
، مجموعات المحادثات / برامج التشات.. 12 التسويق الشخصي
مجموعات المحادثات / برامج التشات.. 13
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1100 أسرة منتجة: الواقع والاحتياج

١٫١
٢

٠٫٩
٢ ١٫٠
٤

٠٫٤
٦ ٠٫٦

١

٠٫٤
٦

٠٫٣
٥ ٠٫٥

٨

٠٫٥
٨

٠٫٤
٥

٠٫٣
٥

٠٫٣
٩

٢٫٨
٨

١٫٨
١

١٫٦
١

٢٫١
٨

٢٫٠
٠ ٢٫١
٣

٢٫٠
٢

١٫٧
٢

١٫٥
٤

١٫٤
٦

١٫٥
٠

١٫٣
٥

٤٫
٠٠

٢٫٧
٣

٢٫٦
٤

٢٫٦
٣

٢٫٦
١

٢٫٥
٨

٢٫٣
٧

٢٫٣
٠

٢٫١
٣

١٫٩
٠

١٫٨
٥

١٫٧
٤

٢٫٥
٧

١٫٩
٦

١٫٥
٥

٤٫
٧٩

٣٫
٢٩

٤٫
٦٤

٥٫
٨٣

٢٫٩
٤

٢٫٦
٤

٣٫
٢٦

٤٫
٢٥

٣٫
٤٤

� ��� + عدد النساء العام
ت)متوسط عدد النساء العام
تمتوسط عدد الرجال العامل ��متوسط (عدد الرجال العامل

نسبة النساء للرجال

١ ٢ ٣ ٤ ٥ ٦ ٧ ٨ ٩ ١٠ ١١ ١٢

 لرؤيتهم تجاه الجوانب السلبية لمشاريع دعم الأسر المنتجة:
ً
المقارنة بين الرجال والنساء ونسبة الرجال إلى النساء وفقا

داري، ضعف المتابعة ما بعد تقديم الدعم.. 1 ضعف الدعم الاإ
داري، ضعف المتابعة ما بعد تقديم الدعم.. 2 صغر حجم الموازنة المقدمة، ضعف الدعم الاإ
داري.. 3 صغر حجم الموازنة المقدمة، ضعف الدعم الاإ
دعم بعض الاأسر غري المحتاجة.. 4
داري، دعم بعض الاأسر غري المحتاجة.. 5 ضعف الدعم الاإ
صغر حجم الموازنة المقدمة، ضعف المتابعة ما بعد تقديم الدعم.. 6
صغر حجم الموازنة المقدمة.. 7
داري.. 8 ضعف الدعم الاإ
صغر حجم الموازنة المقدمة، دعم بعض الاأسر غري المحتاجة.. 9
ضعف المتابعة ما بعد تقديم الدعم.. 10
ضعف المتابعة ما بعد تقديم الدعم، دعم بعض الاأسر غري المحتاجة.. 11
12 .. ي

ضعف الدعم القانو�ن
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1100 أسرة منتجة: الواقع والاحتياج

 لكل مدينة:
ً
المستوى التعليمي للأسر المنتجة وفقا

المستوى التعليمي:

عدد ا�سر

١
١٤٢

سيهات٤٢١

١٢

الجوف ١٣

بيشة

٩

البكيرية

١١٥٢

الرس

٦٣١١

المدينة

٤٢٣١

أبها

٢٦٢٢

الخبر

الطائف٥٢٢

٢٣٢

٢٦١٤٣

عنيزة

١٢٣

حفر الباطن

٣١٢٢

القصيم

٣٤٥٥

تبوك

١١١٥

جازان

١٣

عسير

الدمام٧٢٠٢٧١١

حائل٨٤٤٩

١٥٧٩

القطيف

جدة٦٩٣٠٤٠

١٣٨٣١١٩

بريدة ٣٠١٣٢٠١٤

ا�حساء

المستوى/المدينةجامعيثانويمتوسطابتدائي

الرياض٢٧٣٣٦٨١٤٢

٣١

٣

٢

١

٤

٣

١

٢

٤

٣

١

١

١٢

أمي

١١

مكة المكرمة٩٣٣٣٨٤٥

ينبع
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٣٫٧٢٢
٣٫٨٢

٣٫٨٣٣
٣٫٩٢

٣٫٩٦٧
٤٫٠٨٣
٤٫١٥٤

٤٫٣٥٣
٤٫٣٨٥

٤٫٦٠٩
٤٫٦٤١

٤٫٧١٤
٥٫٤٢٦
٥٫٤٧٨

٦٫١٤٣
٨٫٠٣٦

٨٫٩٥٨

١
٢
٣
٤
٥
٦
٧
٨
٩
١٠
١١
١٢
١٣
١٤
١٥
١٦
١٧

 لمتوسط عمر المشروع:
ً
الجوانب السلبية لمشاريع دعم الأسر المنتجة وفقا

عمر المشروع:

داري.. 1 ضعف الدعم الاإ
2 .. ي

ضعف الدعم القانو�ن
صغر حجم الموازنة المقدمة، دعم بعض الاأسر غري المحتاجة.. 3
داري، ضعف المتابعة ما بعد تقديم الدعم.. 4 ضعف الدعم الاإ
صغر حجم الموازنة المقدمة.. 5
داري، دعم بعض الاأسر . 6 صغر حجم الموازنة المقدمة، ضعف الدعم الاإ

غري المحتاجة.
داري، ضعف المتابعة ما . 7 صغر حجم الموازنة المقدمة، ضعف الدعم الاإ

بعد تقديم الدعم.
ضعف المتابعة ما بعد تقديم الدعم، دعم بعض الاأسر غري المحتاجة.. 8
، ضعف المتابعة ما بعد . 9 ي

داري، ضعف الدعم القانو�ن ضعف الدعم الاإ

تقديم الدعم.
داري، دعم بعض الاأسر غري المحتاجة.. 10 ضعف الدعم الاإ
دعم بعض الاأسر غري المحتاجة.. 11
، ضعف . 12 ي

داري والقانو�ن صغر حجم الموازنة المقدمة، ضعف الدعم الاإ
المتابعة ما بعد تقديم الدعم.

ضعف المتابعة ما بعد تقديم الدعم.. 13
14 .. ي

ضعف الدعم القانو�ن
، ضعف . 15 ي

داري والقانو�ن صغر حجم الموازنة المقدمة، ضعف الدعم الاإ
المتابعة ما بعد تقديم الدعم، دعم بعض الاأسر غري المحتاجة.

داري.. 16 صغر حجم الموازنة المقدمة، ضعف الدعم الاإ
صغر حجم الموازنة المقدمة، ضعف المتابعة ما بعد تقديم الدعم.. 17

����
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متوسط أعمار المشاريع وفقا لسن الأسر المنتجة:

متوسط أعمار المشاريع وفقا للمناطق:

٠

٥

١٠

١٥

٢٠

٢٥

١٥ ٢٠ ٢٥ ٣٠ ٣٥ ٤٠ ٤٥ ٥٠ ٥٥ ٦٠ ٦٥ ٧٠

عمر المشروع
(سنة)

عمر ا�سرة (سنة)

عمر
المشروع

١٫٠٠٠

١٠٫٣٣٣

٥٫٦٣٣
المنطقة الشرقية

٣٫٥٣٢
الرياض

١٫٠٠٠
الحدود

الشمالية

٤٫٢٧٣
حائل

٤٫٦٢٥
الجوف

٧٫٧٠٦
تبوك

٢٫٦٤٧
المدينة المنورة

٤٫٩٣٠
مكة المكرمة

٤٫٢١٤
عسير

٥٫٤٥٠
جازان

١٠٫٣٣٣
الباحة

٤٫٣١٨
القصيم
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1100 أسرة منتجة: الواقع والاحتياج

٠١٢٣٤٥٦٧

عمر المشروع (سنة)

الحالة ا�جتماعية

أرملة

مطلقة

متزوج

غير متزوج

٦٫٠٩٤

٤٫٠٤

٠١٢٣٤٥٦٧

المعيل الوحيد

�

نعم

عمر المشروع (سنة)

متوسط أعمار المشاريع وفقا للحالة الاجتماعية:

متوسط أعمار المشاريع وفقا للمعيل الوحيد أم لا للأسرة المنتجة:
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وع المرحلة الخطرة أكرش من اهتمامهم بحجم الموازنة المالية المقدمة.	  ي الدعم هي الاستمرار بالدعم حىت يتجاوز الم�ش
تركز الاأسر المنتجة ع� أن الاأولوية �ن

امج التدريبية والتأهيلية وتقديم الاستشارات.	  ي والمهاري كتأهيل الاأسر المنتجة ودعمهم بالرب
تركز الاأسر المنتجة كأولوية ثانية ع� الجانب المعر�ن

ي الانتاج. وكلما كان 	 
ن فيه، بسبب أن الفئة العمرية هذه غالبا ما تكون ذات أبناء وأحفاد يساعدونها �ن ن العامل�ي وع أكرش تقليدية كلما زاد عدد المشارك�ي كلما كان الم�ش

وع أكرش معاصرة فإنه يميل إلى الفردية والاستق�ل. الم�ش
داري حىت ينجح 	  ي دعم المشاريع حىت تتجاوز المرحلة الخطرة وضعف الدعم الاإ

ي مشاريع دعم الاأسر المنتجة هي عدم الاستمرار �ن
أكرش الجوانب السلبية �ن

وع. الم�ش
ن فيه؛ لاأنها لا تقوم ع� نظام إداري.	  ن المشارك�ي ي المشاريع كلما زاد عدد العامل�ي

تزداد السلبيات �ن
ي مشاريع دعم الاأسر المنتجة عدم وجود معيار لمفهوم )الاأسر المنتجة( فليس كل بائعة تعد أسرة منتجة تستحق 	 

تركز الاأسر المنتجة ع� أنه من أكرب السلبيات �ن
الدعم.

أولويات الواقع الاجتماعي:



2

الواقع المالي
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أرباح المشروع

٢٤١٦٫٧

٣٤١١٫٨

٢٧٨٢٫٦
المنطقة الشرقية

٣٠١١٫٢
الرياض

٣٠٠٠٫٠
الحدود

الشمالية

٣٢٥٩٫٣
حائل

٢٥٠٠٫٠
الجوف

٢٥٣٣٫٣
تبوك

٣٤١١٫٨
المدينة المنورة

٣١١٣٫٠
مكة المكرمة

٢٤١٦٫٧
عسير

٢٦٦٦,٧
جازان

٢٦٦٦٫٧
الباحة

٢٨٢٩٫٣
القصيم

يا وفقا للمنطقة: متوسط أرباح المشاريع شهر

الأرباح:
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١٫٠٦
١٫٢٩

١٫٦٤
١٫٤٦

٢٫٢٦
١٫٢٧
١٫٣٠

٢٫٦٧
٠٫٨٧

١٫٣٧
١٫٧٥

١٫٥١
٠٫٨٨

١٫٣٩
٢٫٧٥

١٫٣١
٢٫٣٧

١٫٢٨
١٫٨٢

٢٫٥٤
١٫٧٦
١٫٧٢

٢٫٩٣
٢٫٥٥

٠٫٠٠ ١٫٠٠ ٢٫٠٠ ٣٫٠٠
٥٠٫٥

٤٧٫٦
٤٤٫٢٥

٤١٫٦
٤١٫٢٢
٤١٫١٥
٤١٫٠٧
٤١

٣٩٫٩١
٣٩٫٣٧
٣٩٫١٤
٣٩٫٠٢
٣٨٫٥

٣٧٫٦٣
٣٧٫٢٨
٣٦٫٩٤
٣٦٫٨٨
٣٦٫٧
٣٦٫٣٦
٣٥٫٩٥

٣٥٫٣
٣٢٫٥٣

٢٩
٢٩

٠ ١٠ ٢٠ ٣٠ ٤٠ ٥٠ ٦٠

٣٠
٠٠

٢٤
٠٠

٢٦
٦٧ ٢٥
٧١

٣٣
٦٨ ٢٩

٣٥

٢٥
٧١

٢٥
٠٠

٣٦
٠٠

٢٩
٦٤

٢٥
٧١

٢٨
٤٤ ٥٠

٠٠

٢٧
٦٩

٣٣
٠٨ ٢٧

١٤

٢٩
٨٤ ٣٤

٠٠

٢٠
٠٠

٢١
٨٢ ٣٢

٠٠

٢٣
٠٠

٢٥
٠٠

٢٠
٠٠

٣١
٦٧

٣١
٠٠

٤٣
٧٥

٣٧
٥٠

٧٦
١٠ ٣٧

٣٥

٣٣
٤٧

٦٦
٦٧

٣١
٣١

٤٠
٥٢

٤٥
٠٠

٤٢
٩٥ ٤٣

٧٥

٣٨
٣٩

٩٠
٨٩ ٣٥

٥٤

٧٠
٧٣ ٤٣

٥٦

٣٦
٣٦

٥٥
٤٥ ٥٦
٣٦

٣٩
٥٥

٧٣
٣٣

٥١
٠٠

٪٠
٪١٠
٪٢٠
٪٣٠
٪٤٠
٪٥٠
٪٦٠
٪٧٠
٪٨٠
٪٩٠

٪١٠٠

وع ��م
وف العائلة الشهريأرباح الم

القصيم
أبها
الخبر

بيشة
جدة
بريدة
تبوك

الجوف
الطائف

مكة المكرمة
سيهات
الدمام

ينبع
احساء

حائل
جازان

الرياض
حفر الباطن

عسير
القطيف

الرس
عنيزة

البكيرية
المدينة

القصيم
أبها
الخبر

بيشة
جدة
بريدة
تبوك

الجوف
الطائف

مكة المكرمة
سيهات
الدمام

ينبع
احساء

حائل
جازان

الرياض
حفر الباطن

عسير
القطيف

الرس
عنيزة

البكيرية
المدينة

السنمتوسط نسبة المصروف ل�رباح

مقارنة نسبة الأرباح إلى المصروف وفقا للسن والمدينة:
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متوسط أرباح كل مشروع وفقا لوسائل التسويق المعتمدة:

٤٨٥٧
٣٨٠٠

٣٣٥٥
٣٣٣٣

٣٢٥٠
٣١١١
٣٠٢٧

٢٨٩٥
٢٨٧٩

٢٧٧٤
٢٧٠٦

٢٥٥٠
٢٢٧٩

٢٠٠٠
٠١٠٠٠٢٠٠٠٣٠٠٠٤٠٠٠٥٠٠٠

التسويق الشخصي، البازارات وا�سواق المحلية، مجموعات المحادثات وبرامج التشات

وسائل التواصل ا�جتماعي، مجموعات المحادثات وبرامج التشات

التسويق الشخصي، البازارات وا�سواق المحلية، وسائل التواصل ا�جتماعي

التسويق الشخصي، وسائل التواصل ا�جتماعي، مجموعات المحادثات وبرامج التشات

مجموعات المحادثات وبرامج التشات

البازارات وا�سواق المحلية، وسائل التواصل ا�جتماعي، مجموعات المحادثات وبرامج التشات

البازارات وا�سواق المحلية، وسائل التواصل ا�جتماعي

وسائل التواصل ا�جتماعي

التسويق الشخصي، وسائل التواصل ا�جتماعي

التسويق الشخصي، البازارات وا�سواق المحلية

البازارات وا�سواق المحلية، مجموعات المحادثات وبرامج التشات 

التسويق الشخصي

التسويق الشخصي، البازارات وا�سواق المحلية، وسائل التواصل ا�جتماعي، مجموعات المحادثات

التسويق الشخصي، مجموعات المحادثات وبرامج التشات
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ية إلى المصروف بناء على تقييمهم لسلبيات مشاريع دعم الأسر المنتجة: مقارنة نسبة الأرباح الشهر

داري، دعم بعض الاأسر غري المحتاجة.. 1 ضعف الدعم الاإ
2 .. ي

داري، ضعف الدعم القانو�ن ضعف الدعم الاإ
داري.. 3 ضعف الدعم الاإ
ضعف المتابعة ما بعد تقديم الدعم.. 4
داري، ضعف المتابعة ما بعد تقديم الدعم.. 5 ضعف الدعم الاإ
صغر حجم الموازنة المقدمة، ضعف المتابعة ما بعد تقديم الدعم.. 6
7 .. ي

صغر حجم الموازنة المقدمة، ضعف الدعم القانو�ن
داري، ضعف المتابعة ما . 8 صغر حجم الموازنة المقدمة، ضعف الدعم الاإ

بعد تقديم الدعم.
ضعف المتابعة ما بعد تقديم الدعم، دعم بعض الاأسر غري المحتاجة.. 9
داري، ضعف الدعم . 10 صغر حجم الموازنة المقدمة، ضعف الدعم الاإ

، ضعف المتابعة ما بعد تقديم الدعم. ي
القانو�ن

داري، دعم بعض الاأسر . 11 صغر حجم الموازنة المقدمة، ضعف الدعم الاإ
غري المحتاجة.

صغر حجم الموازنة المقدمة، دعم بعض الاأسر غري المحتاجة.. 12
صغر حجم الموازنة المقدمة.. 13
دعم بعض الاأسر غري المحتاجة.. 14
15 .. ي

ضعف الدعم القانو�ن
داري.. 16 صغر حجم الموازنة المقدمة، ضعف الدعم الاإ
صغر حجم الموازنة المقدمة، ضعف المتابعة ما بعد تقديم الدعم، دعم . 17

بعض الاأسر غري المحتاجة.

٦٤٧٦

٦٦٦٣

٧٠٣١

٥٣٤٢

٥٠٦٢

٤٦١٤

٤٦٤٥

٥٤٥١

٤٨٥٠

٥٧٠٨

٤٦٦٢

٤٣٣٠

٤٤١٧

٤٤١٩

٣٨٥٥

٤١٥٩

٤٢٠٠

٢٦٣٦

٣٨٦٧

٣١١٧

٢٦١٤

٣٠٠٠

٢٦٠٩

٣٢٠٠

٢٨٠٠

٢٩٣٨

٤٧٦٩

٢٥٠٠

٢٦٣٦

٣٠٦٠

٣٠٦٢

٢٥٠٠

٢٨٠٠

٣٢٧٣

٢٥٠٨٫٩

٢٤٦٦٫٧

٢٤٣٨٫٩

٢٣٤٦٫٧

٢١٧٠٫٨

٢١١٢٫١

٢١٠٠٫٣

٢٠٦٣٫٤

١٩٣٣٫٩

١٩١٨٫٢

١٨٧٦٫٥

١٨٦٣٫٩

١٨٢٣٫٨

١٧٩٦٫٧

١٧٩٢٫٦

١٧٠٧

١٦٢٧٫٨
٠ ١٠٠٠ ٢٠٠٠ ٣٠٠٠ ٤٠٠٠ ٥٠٠٠ ٦٠٠٠ ٧٠٠٠

وع. �نسبة المصاريف ل �رباح (×١٠٠٠).متوسط م�وف العائلة الشهري.متوسط أق� أرباح الم�

١٧
١٦
١٥
١٤
١٣
١٢
١١
١٠
٩
٨
٧
٦
٥
٤
٣
٢
١



32

1100 أسرة منتجة: الواقع والاحتياج

متوسط أرباح المشاريع وفقا للعميل والفئة المستهدفة:

٤٠٠٠

٤٠٠٠

٤١٨٢

٣٥٣٨

٣٥٠٠

٣١٤٣

٣٢٣١

٣٤٢٩

٣١١١

٣٠٠٠

٢٨٦٢

٢٨٨٩

٢٩٢٣

٢٨٥٧

٢٥٠٠

٢٣٥٠

٢٤٤٤

٢٥٠٠

٢٢٢٢

٢٠٠٠

ربات المنازل، المراهقين

ا�باء والمعيلين

ربات المنازل، المراهقين، المراهقات

ربات المنازل، ا�باء والمعيلين، المراهقات

كل الفئات

ربات المنازل، ا�باء والمعيلين

الجميع

اطفال

جميع الفئات

ربات المنازل، ا�باء والمعيلين، المراهقين، المراهقات

ربات المنازل

ربات المنازل، المراهقات

ربات المنازل، ا�باء والمعيلين، اطفال، المراهقين، المراهقات

المراهقات

 اطفال، المراهقات

ربات المنازل، اطفال، المراهقات

ربات المنازل، اطفال

ربات المنازل، اطفال، المراهقين، المراهقات

جميع فئات المجتمع

ربات المنازل، ا�باء والمعيلين، اطفال

الفئة المستهدفة معدل ارباح
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متوسط الأرباح بناء على نوع المنتج والمجال:

٥٠٠٠
٤٨٨٩

٤٠٠٠
٤٠٠٠

٣٤٢٩
٣٢٧٣

٣٢٠٠
٣١١٤
٣٠٨٦
٣٠٤٢
٣٠٠٠
٢٩٧٦
٢٩١٧
٢٨٨٩

٢٨٠٠
٢٧٥٩
٢٧٥٠
٢٦٩٢
٢٦٤٤
٢٥٨٨

٢٤٥٥
٢٤٠٠

٢٢٠٠
٢٠٠٠

٠١٠٠٠٢٠٠٠٣٠٠٠٤٠٠٠٥٠٠٠

م�بس
التصوير الفوتوغرافي

الدعاية واع�ن
المعجنات

مشغو�ت النخيل
التصميم والديكور وتنسيق الزهور

ا�واني المنزلية
ا�ك�ت المتنوعة

الحلويات
ا�كسسوارات

الشعبيات
التصميم والخياطة والنسيج

تجهيز الحف�ت
التجميل

المقب�ت
المشغو�ت اليدوية

المنتجات الترائية
البهارات المنزلية وا�عشاب

البخور والعطور
الرسم

الهدايا ة والتوزيعات
الكافيه والمشروبات

الصوف والسدو
هدايا

عدد
ا�سر
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٢٠٠٠

٢٤٦٢

٢٩٤١ ٢٨٠٥
٣١٢١

٢٨٠٨ ٢٨٠٠
٣١٧١

٢٦٩٠ ٢٧٣٧ ٢٦٦٧

٢٠٠٠

٠

٥٠٠

١٠٠٠

١٥٠٠

٢٠٠٠

٢٥٠٠

٣٠٠٠

٣٥٠٠

١٥ ٢٠ ٢٥ ٣٠ ٣٥ ٤٠ ٤٥ ٥٠ ٥٥ ٦٠ ٦٥ سنة٧٠

٣٠٢٨

٢٩٠٠٫٢

٠٥٠٠١٠٠٠١٥٠٠٢٠٠٠٢٥٠٠٣٠٠٠٣٥٠٠

نعمالمعيل الوحيد

�

٢٩٩٦٫٥

٢٩٦٥٫٥

٢٨٧٥

٢٧٨٧٫١

٢٦٥٠٢٧٠٠٢٧٥٠٢٨٠٠٢٨٥٠٢٩٠٠٢٩٥٠٣٠٠٠٣٠٥٠

غير متزوج

مطلقة

أرملة

متزوج

متوسط أرباح المشاريع وفقا للسن:

متوسط أرباح المشاريع وفقا للحالة الاجتماعية:

متوسط أرباح المشاريع وفقا للمعيل:
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٥
٠٠

٠

٢٧
٦٩

٣٣
٠٨

٢٧
١٤ ٢٩

٨٤

٣٤
٠٠

٢٠
٠٠ ٢١

٨٢

٣٢
٠٠

٢٣
٠٠ ٢٥

٠٠

٢٠
٠٠

٤٣
٧٥

٣٨
٣٩

٩٠
٨٩

٣٥
٥

٤

٧٠
٧٣

٤٣
٥

٦

٣٦
٣٦

٥
٥

٤٥

٥
٦٣

٦

٣٩
٥

٥

٧٣
٣٣

٥
١٠

٠

٨٧
٥

١٣
٨٦

٢٧
٤٨

١٣
١٠

٢٣
٧٠

١٢
٨١

١٨
١٨

٢٥
٤١

١٧
٦١

١٧
٢٠

٢٩
٣٣

٢٥
٥

٠

٣٨
٫٥

٠

٣٧
٫٦

٣

٣٧
٫٢

٨

٣٦
٫٩

٤

٣٦
٫٨

٨

٣٦
٫٧

٠

٣٦
٫٣

٦

٣٥
٫٩

٥

٣٥
٫٥

٠

٣٢
٫٥

٣

٢٩ ٢٩

١٣ ١٤ ١٥ ١٦ ١٧ ١٨ ١٩ ٢٠ ٢١ ٢٢ ٢٣ ٢٤١٣ ١٤ ١٥ ١٦ ١٧ ١٨ ١٩ ٢٠ ٢١ ٢٢ ٢٣ ٢٤

٣٠
٠٠

٢٤
٠٠ ٢٦

٦٧

٢٥
٧١

٣٣
٦٨

٢٩
٣٥

٢٥
٧١

٢٥
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متوســط الســن

الشــهري ئلــة  لعا ا متوســط مــ	وف 

وع ربــاح الم�� متوســط أقــ� أ

(١ ٠ ٠ ٠ ×) ربــاح  ل� المصاريــف  نســبة 

القصيم.. 1
أبها.. 2
3 .. الخرب
بيشة.. 4
جدة.. 5
بريدة.. 6
تبوك.. 7
الجوف.. 8
الطائف.. 9
مكة المكرمة.. 10
سيهات.. 11
الدمام.. 12

ينبع.. 13
الاأحساء.. 14
حائل.. 15
جازان.. 16
الرياض.. 17
حفر الباطن.. 18
19 .. عسري
القطيف.. 20
الرس.. 21
ة.. 22 ن عنري
ية.. 23 البكري
المدينة.. 24

مقارنة نسبة الأرباح إلى المصروف وفقا للسن والمدينة:
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وعمتوسط السن وعمتوسط عمر الم�� متوسط أق
 أرباح الم��
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مقارنة الأرباح والسن وعمر المشروع وفقا لأسلوب التسويق:

، البازارات والاأسواق المحلية، مجموعات المحادثات . 1 التسويق الشخصي
وبرامج التشات.

وسائل التواصل الاجتماعية، مجموعات المحادثات وبرامج التشات.. 2
، البازارات والاأسواق المحلية، وسائل التواصل . 3 التسويق الشخصي

الاجتماعية.
، وسائل التواصل الاجتماعية، مجموعات المحادثات . 4 التسويق الشخصي

وبرامج التشات.
مجموعات المحادثات وبرامج التشات.. 5
البازارات والاأسواق المحلية، وسائل التواصل الاجتماعية، مجموعات . 6

المحادثات وبرامج التشات.
البازارات والاأسواق المحلية، وسائل التواصل الاجتماعية.. 7

وسائل التواصل الاجتماعية.. 8
، وسائل التواصل الاجتماعية.. 9 التسويق الشخصي
، البازارات والاأسواق المحلية.. 10 التسويق الشخصي
البازارات والاأسواق المحلية.. 11
12 .. التسويق الشخصي
، البازارات والاأسواق المحلية، وسائل التواصل . 13 التسويق الشخصي

الاجتماعية، مجموعات المحادثات وبرامج التشات.
، مجموعات المحادثات وبرامج التشات.. 14 التسويق الشخصي
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وعمتوسط م�وف العائلة الشهري �
نسبة المصاريف ل��رباحمتوسط أق� أرباح الم
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الجوانب السلبية لمشاريع دعم الأسر المنتجة من وجهة نظر أصحاب كل أرباح ومصروف:

داري، دعم بعض الاأسر غري المحتاجة.. 1 ضعف الدعم الاإ
2 .. ي

داري، ضعف الدعم القانو�ن ضعف الدعم الاإ
داري.. 3 ضعف الدعم الاإ
ضعف المتابعة ما بعد تقديم الدعم.. 4
داري، ضعف المتابعة ما بعد تقديم الدعم.. 5 ضعف الدعم الاإ
صغر حجم الموازنة المقدمة، ضعف المتابعة ما بعد تقديم الدعم.. 6
7 .. ي

صغر حجم الموازنة المقدمة، ضعف الدعم القانو�ن
داري، ضعف المتابعة ما . 8 صغر حجم الموازنة المقدمة، ضعف الدعم الاإ

بعد تقديم الدعم.
ضعف المتابعة ما بعد تقديم الدعم، دعم بعض الاأسر غري المحتاجة.. 9
داري، ضعف الدعم . 10 صغر حجم الموازنة المقدمة، ضعف الدعم الاإ

، ضعف المتابعة ما بعد تقديم الدعم. ي
القانو�ن

داري، دعم بعض الاأسر . 11 صغر حجم الموازنة المقدمة، ضعف الدعم الاإ
غري المحتاجة.

صغر حجم الموازنة المقدمة، دعم بعض الاأسر غري المحتاجة.. 12
صغر حجم الموازنة المقدمة.. 13
دعم بعض الاأسر غري المحتاجة.. 14
15 .. ي

ضعف الدعم القانو�ن
داري.. 16 صغر حجم الموازنة المقدمة، ضعف الدعم الاإ
صغر حجم الموازنة المقدمة، ضعف المتابعة ما بعد تقديم الدعم، دعم . 17

بعض الاأسر غري المحتاجة.
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� نعم
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�نعم�نعم�نعم
�نعم�

�

مقارنة أولويات دعم الأسر المنتجة بأصحاب الوسائل التسويقية:

امج التدريبية.. 1 دعم العوائل بالرب
داري.. 2 تقديم الاستشارات والدعم الاإ
3 .. ي

توفري الدعم القانو�ن

زيادة حجم الموازنة المقدمة.. 4
وع المرحلة الخطرة.. 5 الاستمرار بالتمويل حىت يتجاوز الم�ش

التسويق:
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نسبة تحسن مبيعات الأسر المنتجة من وجهة نظر أصحاب كل وسيلة تسويقية:

، البازارات والاأسواق المحلية، مجموعات المحادثات . 1 التسويق الشخصي
وبرامج التشات.

البازارات والاأسواق المحلية، وسائل التواصل الاجتماعية.. 2
مجموعات المحادثات وبرامج التشات.. 3
، البازارات والاأسواق المحلية، وسائل التواصل . 4 التسويق الشخصي

الاجتماعية.
البازارات والاأسواق المحلية، وسائل التواصل الاجتماعية، مجموعات . 5

المحادثات وبرامج التشات.
، البازارات والاأسواق المحلية، وسائل التواصل . 6 التسويق الشخصي

الاجتماعية، مجموعات المحادثات وبرامج التشات.
البازارات والاأسواق المحلية.. 7

، وسائل التواصل الاجتماعية، مجموعات المحادثات . 8 التسويق الشخصي
وبرامج التشات.

وسائل التواصل الاجتماعية.. 9
، وسائل التواصل الاجتماعية.. 10 التسويق الشخصي
، البازارات والاأسواق المحلية.. 11 التسويق الشخصي
وسائل التواصل الاجتماعية، مجموعات المحادثات وبرامج التشات.. 12
13 .. التسويق الشخصي
، مجموعات المحادثات وبرامج التشات.. 14 التسويق الشخصي
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ترتيب الوسائل المعتمدة في التسويق وفقا للمنطقة:

، البازارات والاأسواق المحلية، وسائل التواصل . 1 التسويق الشخصي
الاجتماعية.

وسائل التواصل الاجتماعية.. 2
، وسائل التواصل الاجتماعية.. 3 التسويق الشخصي
البازارات والاأسواق المحلية، وسائل التواصل الاجتماعية.. 4
5 .. التسويق الشخصي
البازارات والاأسواق المحلية.. 6
، البازارات والاأسواق المحلية.. 7 التسويق الشخصي
، البازارات والاأسواق المحلية، وسائل التواصل . 8 التسويق الشخصي

الاجتماعية، مجموعات المحادثات وبرامج التشات.
، وسائل التواصل الاجتماعية، مجموعات المحادثات . 9 التسويق الشخصي

وبرامج التشات.
البازارات والاأسواق المحلية، وسائل التواصل الاجتماعية، مجموعات . 10

المحادثات وبرامج التشات.
، مجموعات المحادثات وبرامج التشات.. 11 التسويق الشخصي
وسائل التواصل الاجتماعية، مجموعات المحادثات وبرامج التشات.. 12
غري ذلك.. 13

����
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القصيم
المنطقة
الشرقية

مكة
ياضالمكرمة الر تبوكالباحةالجوف

المدينة
المنورة جازان عسير

الحدود
الشمالية حائل
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ترتيب الوسائل المعتمدة في التسويق وفقا للمدينة:

١

٥٤

١٥

٢

٢٣١

١٥

٢٢١

١١

٢

٢٤١

١٤١

٣١

١٣١١١

١١١

١١

١١١

١١

١١

الدمام٢٩٩٤

١٢٢

٤٤٢

بريدة

جدة٨٧٩١٣

١٠٥٦٧

٥٤٥٦

ا�حساء

اسم المدينة٤٣٢١

الرياض٢٩٣١٥٤٥٤

١٣١٤٢٩٢١

٣٢١

١٣٢٢

٢٣١١٤

١٣١

١

٣

٢

٧

٢١٢

١

١١٣٣

٢١

٤١

١

١١١٢

١٢٤

٢٢٢٦٥

١١٣٤

٤١١٣

٥٧٩١٣

٣١١١٧٦

٢١٥٢١٢١

٨٧٦٥

١٤١٤٢٥٢٥

مكة المكرمة٨٨٣٠١٧

الجوف
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أبها

الطائف

جازان

عسير

حائل

القطيف

تبوك

عنيزة

ية البكير

الخبر

القصيم

المدينة

بيشة

ينبع

سيهات

حفر الباطن

**

، البازارات والاأسواق المحلية، وسائل التواصل . 1 التسويق الشخصي
الاجتماعية.

وسائل التواصل الاجتماعية.. 2
، وسائل التواصل الاجتماعية.. 3 التسويق الشخصي
البازارات والاأسواق المحلية، وسائل التواصل الاجتماعية.. 4
البازارات والاأسواق المحلية.. 5

6 .. التسويق الشخصي
، البازارات والاأسواق المحلية.. 7 التسويق الشخصي
، البازارات والاأسواق المحلية، وسائل التواصل . 8 التسويق الشخصي

الاجتماعية، مجموعات المحادثة وبرامج التشات.
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1100 أسرة منتجة: الواقع والاحتياج

الأساليب التسويقية إجمالا:

��التسويق الشخ

البازارات وا�سواق المحلية

وسائل التواصل ا�جتماعي

مجموعات المحادثات وبرامج التشات

٥٧٧

٤٧٤

٥٦٠

١١٥
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1100 أسرة منتجة: الواقع والاحتياج

 للمدينة
ً
الأساليب التسويقية وفقا

التسويق الشخ�البازارات وا��سواق المحلية وسائل التواصل ا�جتماعيمجموعات المحادثات وبرامج التشات
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لقصيــم ا أبهــا الخبــر بيشــة جدة بريــدة تبــوك الجــوف الطائــف مكة
المكرمة ســيهات الدمــام
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١٣ ١٤ ١٥ ١٦ ١٧ ١٨ ١٩ ٢٠ ٢١ ٢٢ ٢٣ ينبــع٢٤ ا�حســاء حائــل جازان الريــاض حفر الباطن عســير لقطيــف ا الرس عنيــزة يــة لبكير ا المدينــة
١

١٠

١٠٠

اساليب التسويقية وفقا للمدينة:
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��التســويق الشــخ التســويق الشــخ�� + مجموعــات المحادثــات وبرامــج التشــات

ســواق المحلية التســويق الشــخ�� +وســائل التواصــل ا�جتماعــيالتســويق الشــخ�� + البــازارات وا��

مقارنة الأساليب التسويقية بين المدن:
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٤٤٫١١ سنة
٤٣٫٥ سنة
٤١٫٥٨ سنة
٤١٫٣٣ سنة
٣٨٫٨٨ سنة

٣٨ سنة
٣٧ سنة

٣٦٫٨٧ سنة
٣٦٫٧٣ سنة
٣٦٫٦٨ سنة
٣٥٫٥٢ سنة
٣٤٫٧٤ سنة
٣٣٫٧٦ سنة
٣٣٫٧١ سنة
٣٣٫١٧ سنة

٢٤ سنة
١١٠١٠٠

١
٢
٣
٤
٥
٦
٧
٨
٩
١٠
١١
١٢
١٣
١٤
١٥
١٦

السنوات

التسويق الشخصي، البازارات وا�سواق المحلية
التسويق الشخصي، البازارات وا�سواق المحلية، مجموعات المحادثات وبرامج التشات

البازارات وا�سواق المحلية 
التسويق الشخصي

التسويق الشخصي، وسائل التواصل ا�جتماعية، مجموعات المحادثات وبرامج التشات
البازارات وا�سواق المحلية، وسائل التواصل ا�جتماعية، مجموعات المحادثات والتشات

شخصي، وبازارات، وتواصل اجتماعي
البازارات وا�سواق المحلية، وسائل التواصل ا�جتماعية 

وسائل التواصل ا�جتماعية، مجموعات المحادثات وبرامج التشات
التسويق الشخصي، البازارات وا�سواق المحلية، وسائل التواصل ا�جتماعي

وسائل التواصل ا�جتماعية
التسويق الشخصي، وسائل التواصل ا�جتماعي

التسويق الشخصي، البازارات وا�سواق المحلية، وسائل التواصل ا�جتماعي، التشات
مجموعات المحادثات وبرامج التشات

التسويق الشخصي، مجموعات المحادثات وبرامج التشات
البازارات وا�سواق المحلية، مجموعات المحادثات وبرامج التشات

وسائل التسويق وفقا للسن:
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469

26 22 27

65
99

15 10 8
31

93

5 6 9 20
56

3 1 1 10

0

50

100

150

200

250

300

350

400

450

500

1 2 3 4 � أعمــل5 عامــل قطــاع
خاص

موظــف
بشــركةخاصة

موظــف
حكومــي

إجابــة
أخرى

متــزوج

غيــر متــزوج

مطلقــة

أرملــة

العمل الحالي للأسر المنتجة وفقا للحالة الاجتماعية:

العمل الحالي:
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1100 أسرة منتجة: الواقع والاحتياج

العمل الحالي للأسر المنتجة وفقا للمدينة:

٪١٫٤٣

٪١٠٠

٨٢٠

٦٠ ١٠٣٠

٥٧٫١٤ ١٤٫٢٩٢٨٫٥٧

٥٠ ٥٠

١٠١٠

٦٨,٢٤ ٢٫٣٥٢٫٣٥٢١٫١٨

٦٦٫٦٧ ١٦٫٦٧٨٫٣٣

٦٤

٥٫٨٨١٫٤٧١١٫٧٦

٧١٫٤٣ ١٤٫٢٩

٧٠٫٢٥ ٥٫٣٨٧٫٨٩١٢٫١٩

٧٠

٤٫٧٦٤٫٧٦٤٫٧٦

٧٣٫٠٣ ٦٫٧٤٣٫٣٧١٤٫٦١

٧٢٫٢٦ ٥٫١٦٤٫٥٢١٢٫٩

٧٢٫٠٦

١٦٫٦٧

٨٢٫١٤ ١٤٫٢٩

٧٨,٥٧ ١٫٤٣١٫٤٣١٠

٧٦٫١٩

٥٫٨٨٥٫٨٨

٨٧٫٥

الدمام

١٢٫٥

٨٦٫٦٧ ٦٫٦٧٦٫٦٧

٨٣٫٣٣

بريدة

٩١٫٦٧

جدة

٨٫٣٣

٩٠٫٩١ ٩٫٠٩

٨٨٫٢٤

ا�حساء

موظف بشركة
اسم المدينة� أعملإجابة أخرىموظف حكوميخاصة

١٠٠

الرياض

١٠٠

٨

١٠

٥٫٨٨

٨٫٣٣

٨٫٨٢

١٤٫٢٩

٤٫٣

٩٫٥٢

٢٫٢٥

٥٫١٦

٣٫٥٧

٨٫٥٧

عامل في القطاع
الخاص

مكة المكرمة

الجوف

الرس

أبها

الطائف

جازان

عسير

حائل

القطيف

تبوك

عنيزة

ية البكير

الخبر

القصيم

المدينة

بيشة

ينبع

سيهات

حفر الباطن

١٠٠
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1100 أسرة منتجة: الواقع والاحتياج

مصروف الأسر المنتجة وفقا لمستواهم التعليمي:

جامعــي
ثانــوي

متوســط
ابتدائــي

أمي

٧٢٩٣

٥٠٧٩
٤٨٠٣

٣٦٦٣

٢٩١٢

مصروف الأسر المنتجة وفقا لحالتهم الاجتماعية:
المصروف:

متــزوج
غيــر متــزوج

مطلقــة
أرملــة

٦٨٢٣

٥٥٩١

٣٩٢٨

٣٢٢٤
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1100 أسرة منتجة: الواقع والاحتياج

مصروف الأسر المنتجة وفقا للمنطقة:

أسلوب تغطية الأسر المنتجة للمصاريف الإضافية وفقا للمنطقة:

مصروف العائلة

٣٠٠٠

٨٦٥٢

٤٣٨٩
المنطقة الشرقية

٧٠٣٣
الرياض

٣٠٠٠
الحدود

الشمالية

٨٦٥٢
حائل

٦٣٥٧
الجوف

٣٥٣٦
تبوك

٤٤٠٦
المدينة المنورة

٥١٢٤
مكة المكرمة

٤٠٤٣
عسير

٣٤٨٨
جازان

٥٠٠٠
الباحة

٣٩٦٦
القصيم

١ ١١١

١٤١٦٣١٢٠٦

٣١٣٢٢٣٤٣

٥
١٩٣١٤٤٢٨

٣

٤٢٢٤
٤

**

٤٢٧٦٨٢١١١١
٢٨٤١٩٨٥٣

١٢

٥٢١٠٧
٣٢٤٢

١٢

٥٥١٣١٤
٣

١

٥
٢
١

٤
٣

٢

٢

١

١
٤

١
٢٦١٢٢

القصيم
المنطقة
الشرقية

مكة
المكرمة ياض الر تبوكالباحةالجوف

المدينة
المنورة عسيرجازان

الحدود
حائلالشمالية

الاستدانة من أحد الاأصدقاء.. 1
ي تغطية الحاجة.. 2

لدينا مصدر دخل آخر يساهم �ن
الضمان الاجتماعي أو الجمعية.. 3
وع.. 4 السحب من رأس مال م�ش
بيع بعض الاأم�ك / أجهزة أو قطع أثاث.. 5
إجابة أخرى.. 6
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1100 أسرة منتجة: الواقع والاحتياج

ثانوي جامعي ابتدائي متوسط أمي

ا�ستدانة من أحد ا��صدقاء

� تفطية الحاجة
لديه مصدر دخل آخر يساهم ��

وع السحب من رأس مال الم��

الضمان ا�جتماعي أو الجمعية

بيع بعض ا��م�ك / أجهزة أو أثاث

إجابة أخرى

أسلوب تغطية الأسر المنتجة للمصاريف الإضافية وفقا لحالتهم الاجتماعية:

أسلوب تغطية الأسر المنتجة لمصاريفهم الإضافية وفقا لمستواهم التعليمي:

متزوج غير متزوج مطلقة أرملة

ا�ستدانة من أحد ا��صدقاء

� تفطية الحاجة
لديه مصدر دخل آخر يساهم ��

وع السحب من رأس مال الم��

الضمان ا�جتماعي أو الجمعية

بيع بعض ا��م�ك / أجهزة أو أثاث

إجابة أخرى
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ا�ستدانة من أحد ا��صدقاء

� تفطية الحاجة
لديه مصدر دخل آخر يساهم ��

وع السحب من رأس مال الم��

الضمان ا�جتماعي أو الجمعية

بيع بعض ا��م�ك / أجهزة أو أثاث

إجابة أخرى

أساليب تغطية الأسر المنتجة لمصاريفهم الإضافية وفقا لعملهم الحالي:

٢٧
٢

١٦ ١٥ ١٤

٣٥

١٥
٦

١٨ ١٦

٩

٣٦

١٠٠

٥

٩

٥

٢٠

١٢
٥

٤

٣

١٩

١٣

٢

١

٥١

٤ ٤

٨

١٦

١

١٠

١٠٠

١٠٠٠

� أعمل موظف حكومي
عامل في

القطاع الخاص
موظف

شركة خاصة إجابة أخرى
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1100 أسرة منتجة: الواقع والاحتياج

أسلوب الأسر المنتجة في تغطية المصاريف الإضافية وفقا للمدينة:

١

٩٤

١٢٢

١٣

٢٢٢

البكيرية١٢١

٤٢

١٢٤١

المدينة

٢٤

١٧٢

الخبر ١٢٥١

الطائف

٢١٣

٢٣٣٣

عنيزة

٢٢٤٣

١٨

القصيم

٦٢٣٦

تبوك

جازان٥٣٥٣

٥٢٤٣

عسير

الدمام١٢١٠٢٦١٣

حائل٨٤١٢١

القطيف٣٧٨٤

١٩١١٢٨١٤

جدة ١٣١٤٢٨٢٣

بريدة

ا�حساء١٢٦٢٧١٩

اسم المدينة٤٣٢١

الرياض٢٤٤٢٧٩٩٤

٢٤١٤٧٦٢٧

١١

١

٢

٢

١

١١

١

١

٢١

١

٥

٢

٢١

١٢٣

٤٣

٥

**٦٥

٣٠٢

مكة المكرمة١٢٢

الرس

ينبع

الجوف

أبها

حفر الباطن

سيهات

بيشة
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1100 أسرة منتجة: الواقع والاحتياج

نسبة المصروف إلى الأرباح وفقا للحالة الاجتماعية وهل هو المعيل الوحيد أم لا:

غير متزوج

متزوج

مطلقة

�أرملة

نعم

المعيل الوحيد

١٫٣٣١ ١٫٤٦٣

١٫٩٦٦
١٫٤٥٢

١٫٠٨٣

٢٫٨٢٣

٢٫٢٥٨

١٫٩٧٦
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يد
وح

ل ال
عي

لم
ا

�
م

نع

وج � �غ�� م�

وج � �م�

مطلقة

أرملة

٠٫٣٧٥

٦٫١٢٥

المنطقة الشرقية
٢٫٠٨٢

الرياض
٣٫٤٩٥

المدينة
٢٫٠٠٠

القصيم
١٫٩٥٣

مكة المكرمة
٢٫٤٣٢

جازان
١٫٢٢٥

المنطقة الشرقية
١٫٩٥٦

الرياض
٢٫٩٦٣

المدينة
١٫٨٣٢

الجوف
٥٫٠٠٠

القصيم
١٫٨١١

مكة المكرمة
٢٫١٤١

جازان
١٫٩٦٤

المنطقة الشرقية
١٫٣٤٧

الرياض
١٫٦٩١

المدينة
٢٫٠٠٠

الجوف
١٫٢٠٨

القصيم
١٫٤٦٦

مكة المكرمة
٢٫٠٣٩

جازان
١٫٢٥٠

المنطقة الشرقية
١٫٤٤٧

الرياض
١٫٧٢٣

المدينة
٢٫٠٠٠

الجوف
٢٫٠٠٠

تبوك
١٫٢٥٠

عسير
٠٫٥٠٠

القصيم
١٫٤٨٣

مكة المكرمة
١٫٣٣٥ المنطقة الشرقية

١٫٢١١

ياض الر
١٫٥٢١

المدينة
١٫٣٣٣

الحدود الشمالية
١٫٥٠٠

جازان
٠٫٣٧٧

القصيم
١٫٢١٤

مكة المكرمة
١٫٥١٥

المنطقة الشرقية
١٫٣٣٣

الرياض
١٫٤٨٠

القصيم
٢٫٥٠٠

مكة المكرمة
٠٫٦٢٦

جازان
٢٫٠٠٠

المنطقة الشرقية
١٫٩٥٦

الرياض
١٫٥٤٥

المدينة
١٫٠٠٠

القصيم
١٫٨٣٣

مكة المكرمة
١٫٧٥٦

عسير
٤٫٠٠٠

المنطقة الشرقية
١٫٠٠٠

الرياض
١٫٥٠٠

مكة المكرمة
عسير
٠٫٧٥٠

متوسط نسبة المصروف إلى الأرباح وفقا للحالة الاجتماعية والمعيل الوحيد في كل منطقة:
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1100 أسرة منتجة: الواقع والاحتياج

١٫٠
٠١

٥٫
٠٠

٠

المنطقة الشرقية
٢٫٠٠٤

الرياض
٣٫٠٨١

المدينة
١٫٧٨٥

تبوك
١٫٧٩٧

الجوف
٥٫٠٠٠

القصيم
١٫٨٤٤

مكة المكرمة
٢٫١٥٦

جازان
١٫٨٠٠

عسير
٢٫٠٥٠

المنطقة الشرقية
١٫٣٣٨

الرياض
١٫٦٣٥

المدينة
١٫٦٦٧

تبوك
١٫٥٥٠

الجوف
١٫٤٠٦

الحدود الشمالية
١٫٥٠٠

القصيم
١٫٤٨٨

مكة المكرمة
١٫٦٢٢

جازان
١٫٠٠١

عسير
١٫٣٧٥

�المعيل الوحيد نعم

متوسط نسبة المصروف إلى الأرباح وفقا للمعيل الوحيد في كل منطقة:

����
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متوسط نسبة المصروف إلى الأرباح وفقا للحالة الاجتماعية في كل منطقة:

متوسط نسبة
المصاريف ل�رباح

٠٫٣٧٥

الحدود الشمالية٣٫٣٤٠١٫٥٠٠

الرياض٣٫٣٤٠٢٫٧٨٧١٫٦٦٧١٫٥١٩

الجوف٣٫١٠٤٢٫٠٠٠

حائل١٫٧٥٠٣٫٢٣٤١٫٣٣٣١٫٢٥٠

عسير١٫٥٠٠١٫٩٦٧٢٫٢٥٠٠٫٧٥٠

تبوك٠٫٣٧٥٢٫٠٠٠١٫٢٥٠

مكة المكرمة٢٫٠٧١٢٫١١٩١٫٤٢٤١٫٥١٥

المدينة المنورة٢٫٠٠٠١٫٨٤٥١٫٠٠٠١٫٣٣٣

جازان١٫٤٨٣١٫٨٧٥٠٫٣٧٧

الباحة١٫٩١٧

أرملة مطلقة الحالة/المنطقةمتزوجغير متزوج

القصيم٢٫٠٦٣١٫٦٨٥١٫٥٤٩١٫٢١٤

المنطقة الشرقية٢٫٠٦٣١٫٨١٢١٫٨٥٦١٫١٩٥



57
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نسبة المصروف إلى الأرباح وفقا للمعيل الوحيد أم لا:

نسبة المصروف إلى الأرباح وفقا للمعيل الوحيد والحالة الاجتماعية في كل منطقة:

بة
س

ط ن
س

تو
م

اح
�رب

ف ل
اري

مص
ال

٠٫٣٧٥ ٦٫١٢٥

الحدود الشمالية

الرياض٣٫٤٩٥٢٫٩٦٣١٫٥٤٥١٫٥٠٠

الجوف٥٫٠٠٠

حائل١٫٧٥٠٠٫٩٢١

عسير١٫٥٠٠٢٫٠٤٢٤٫٠٠٠٠٫٧٥٠

تبوك٠٫٣٧٥٢٫٠٠٠

مكة المكرمة٢٫٤٣٢٢٫١٤١١٫٧٥٦

المدينة المنورة٢٫٠٠٠١٫٨٣٢١٫٠٠٠

جازان١٫٢٢٥١٫٩٦٤

الباحة١٫٩١٧

أرملة مطلقة متزوجغير متزوج أرملة مطلقة الحالة/المنطقةمتزوجغير متزوج

القصيم١٫٩٥٣١٫٨١١١٫٨٣٣

٢٫٠٨٢١٫٩٥٦٢٫٤٦٩١٫٠٠٠

١٫٥٠٠

١٫٤٨٠١٫٦٩١١٫٧٢٣١٫٥٢١

١٫٢٠٨٢٫٠٠٠

٦٫١٢٥١٫٣٣٣١٫٢٥٠

١٫٦٦٧٠٫٥٠٠

٢٫٠٠٠١٫٢٥٠

٠٫٦٢٦٢٫٠٣٩١٫٣٣٥١٫٥١٥

٢٫٠٠٠١٫٣٣٣

٢٫٠٠٠١٫٢٥٠٠٫٣٧٧

٢٫٥٠٠١٫٤٦٦١٫٤٨٣١٫٢١٤

المنطقة الشرقية١٫٣٣٣١٫٣٤٧١٫٤٤٧١٫٢١١

المعيل
�الوحيد نعم

المعيل
الوحيد

نعم

١٫٦٥٧٥�

٢٫٣٦٧٣
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عوائق الأسر المنتجة وفقا لعمر المشروع:
العوائق:

٩٫
٧٥

٩٫
٢

٧٫
٩٢

٣
٧٫

٦٨
٧

٧٫
١١٦ ٦٫٧

٦٫٦
٨٤

٦٫٥
٥٥

٦٫٥
٤٥

٥٫
٥

٥٫
٥

٥٫
٤٥

٥
٥٫

١٢
٥

٤٫
٩

٤٫
٦١

٥
٤٫

٥٥
٦

٤٫
٤٤

٤ ٤٫
٤

٤٫
٣٩

٧
٤٫

٣٢
٣

٤٫
٠٢

٦ ٤
٣٫

٨٢
٦

٣٫
٧٥

٣٫
٦٦

٧
٣٫

٦٦
٧

٣٫
٤٣

٨
٣٫

٣٨
٧

٣٫
١١٥

٣٫
٠٨

٧
٢٫٨

٢٫٦
٣٦ ٢٫٤

٢٫٢
٦٧ ٢٫٢

٢٫١
٦٧ ٢

٠

٢

٤

٦

٨

١٠

١٢

١ ٢ ٣ ٤ ٥ ٦ ٧ ٨ ٩ ١٠ ١١ ١٢ ١٣ ١٤ ١٥ ١٦ ١٧ ١٨ ١٩ ٢٠ ٢١ ٢٢ ٢٣ ٢٤ ٢٥ ٢٦ ٢٧ ٢٨ ٢٩ ٣٠ ٣١ ٣٢ ٣٣ ٣٤ ٣٥ ٣٦ ٣٧

ضعف التمويل، ضعف التسويق، العوائق النظامية / القانونية.. 1
ي إدارة المشاريع، ضعف ثقة السوق بالمشاريع الاأسرية، . 2

ات العوائل �ن ضعف خرب
....

ي إدارة المشاريع، ضعف ثقة السوق بالمشاريع الاأسرية.. 3
ات العوائل �ن ضعف خرب

ي إدارة المشاريع، ضعف ثقة السوق بالمشاريع الاأسرية، . 4
ات العوائل �ن ضعف خرب

....
وع ع� تغطية احتياجات الاأسرة.. 5 عدم قدرة الم�ش
وع ع� . 6 ضعف ثقة السوق بالمشاريع الاأسرية، ضعف التمويل، عدم قدرة الم�ش

تغطية احتياجات الاأسرة.
ي إدارة المشاريع، ضعف التمويل، ضعف التسويق.. 7

ات العوائل �ن ضعف خرب
وع ع� تغطية احتياجات الاأسرة.. 8 ضعف التمويل، عدم قدرة الم�ش
وع ع� . 9 ضعف ثقة السوق بالمشاريع الاأسرية، ضعف التمويل، عدم قدرة الم�ش

تغطية احتياجات الاأسرة.
ضعف التمويل، العوائق النظامية / القانونية.. 10
وع ع� تغطية احتياجات الاأسرة، العوائق . 11 ضعف التمويل، عدم قدرة الم�ش

النظامية / القانونية.
ضعف ثقة السوق بالمشاريع الاأسرية، ضعف التمويل.. 12
ي إدارة المشاريع، ضعف التمويل، ضعف التسويق، . 13

ات العوائل �ن ضعف خرب
العوائق النظامية / القانونية.

ي إدارة المشاريع، ضعف ثقة السوق بالمشاريع الاأسرية، . 14
ات العوائل �ن ضعف خرب

...
ضعف التمويل.. 15
ضعف ثقة السوق بالمشاريع الاأسرية، ضعف التمويل، ضعف التسويق، العوائق . 16

النظامية / القانونية.
ي إدارة المشاريع، ضعف ثقة السوق بالمشاريع الاأسرية، . 17

ات العوائل �ن ضعف خرب
...

ضعف ثقة السوق بالمشاريع الاأسرية، ضعف التمويل، العوائق النظامية / . 18
القانونية.

ضعف التسويق.. 19
ضعف ثقة السوق بالمشاريع الاأسرية.. 20

ضعف التمويل، ضعف التسويق.. 21
ي إدارة المشاريع، ضعف ثقة السوق بالمشاريع الاأسرية، . 22

ات العوائل �ن ضعف خرب
...

ي إدارة المشاريع، ضعف التمويل.. 23
ات العوائل �ن ضعف خرب

ضعف ثقة السوق بالمشاريع الاأسرية، ضعف التسويق.. 24
ي إدارة المشاريع، ضعف التمويل، العوائق النظامية / . 25

ات العوائل �ن ضعف خرب
القانونية.

وع . 26 ي إدارة المشاريع، ضعف التمويل، عدم قدرة الم�ش
ات العوائل �ن ضعف خرب

ع� تغطية احتياجات الاأسرة.
ي إدارة المشاريع، ضعف ثقة السوق بالمشاريع الاأسرية، . 27

ات العوائل �ن ضعف خرب
...

ي إدارة المشاريع.. 28
ات العوائل �ن ضعف خرب

ضعف ثقة السوق بالمشاريع الاأسرية، ضعف التمويل، ضعف التسويق.. 29
العوائق النظامية / القانونية.. 30
ضعف ثقة السوق بالمشاريع الاأسرية، ضعف التسويق، العوائق النظامية / . 31

القانونية.
ي إدارة المشاريع، ضعف ثقة السوق بالمشاريع الاأسرية، . 32

ات العوائل �ن ضعف خرب
...

ي إدارة المشاريع، ضعف التسويق.. 33
ات العوائل �ن ضعف خرب

وع ع� تغطية احتياجات الاأسرة، ضعف . 34 ضعف التمويل، عدم قدرة الم�ش
التسويق.

وع ع� تغطية احتياجات الاأسرة، ضعف التسويق.. 35 عدم قدرة الم�ش
وع ع� تغطية احتياجات . 36 ضعف ثقة السوق بالمشاريع الاأسرية، عدم قدرة الم�ش

الاأسرة.
وع . 37 ي إدارة المشاريع، ضعف التمويل، عدم قدرة الم�ش

ات العوائل �ن ضعف خرب
ع� تغطية احتياجات الاأسرة.
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عوائق الأسر المنتجة وفقا للمصروف الشهري والأرباح ونسبة المصروف إلى الأرباح:

٧٣
٧٥

٨٥
٠٠

١٤
٠٠

٠

٥٨
٨٢

٦٠
٦١

٥٠
٤٤

٥١
٤٨

٤٦
٣٨ ٤٧
٦٧

٤٦
٧٥

٤٥
٨٤

٤٤
٢٣ ٤٧

٢٧

٤٥
٧٤

٥٨
٢٤

٤٣
٢٣

٤٤
١٢

٣١
٧٢ ٣٥

٣١

٣٠
٠٠

٢٦
٠٠

٤٧
٥٠

٣٠
٠٠ ٣٢
٠٠

٣٠
٥٣

٢٥
٧١

٢٥
٠٠

٢٥
٧١ ٢٨

٧٣

٢٥
٠٠

٢٥
٢٢

٢٤
٦٢ ٢٩

٧٣

٣٩
٠٥

٣٢
٩٣

٣٣
٣٣

٢٤
٨٨ ٣٠

٠٠٣٫
٣٦

٤

٣٫
٣٠

٩

٢٫٩
٢٣

٢٫٣
٨٦

٢٫٢
٦٤

٢٫١
٩٩

٢٫١
٦١

٢٫١
٣٠

٢٫٠
٥٨

٢٫٠
٢٨

٢٫٠
٢١

١٫٩
٥٤

١٫٩
٥٠

١٫٨
٣٨

١٫٧
١٨

١٫٦
٦٦

١٫٥
٨٨

١٫٥
٤٧

١٫٤
٧٩

٠

٢٠٠٠

٤٠٠٠

٦٠٠٠

٨٠٠٠

١٠٠٠٠

١٢٠٠٠

١٤٠٠٠

١ ٢ ٣ ٤ ٥ ٦ ٧ ٨ ٩ ١٠ ١١ ١٢ ١٣ ١٤ ١٥ ١٦ ١٧ ١٨ ١٩

متوسط م�وف العائلة الشهري

نسبة المصاريف ل��رباح (× ١٠٠٠)

وع متوسط أق� أرباح الم�

ي إدارة المشاريع، ضعف ثقة السوق بالمشاريع . 1
ات العوائل �ن ضعف خرب

الاأسرية.
ي إدارة المشاريع، ضعف التسويق.. 2

ات العوائل �ن ضعف خرب
ضعف التمويل،  العوائق النظامية / القانونية.. 3
ي إدارة المشاريع، ضعف التمويل، ضعف التسويق.. 4

ات العوائل �ن ضعف خرب
ي إدارة المشاريع، ضعف التمويل، عدم قدرة . 5

ات العوائل �ن ضعف خرب
وع ع� تغطية احتياجات الاأسرة. الم�ش

ي إدارة المشاريع، ضعف التمويل.. 6
ات العوائل �ن ضعف خرب

ضعف ثقة السوق بالمشاريع الاأسرية، ضعف التمويل.. 7
ضعف ثقة السوق بالمشاريع الاأسرية.. 8
ضعف ثقة السوق بالمشاريع الاأسرية، ضعف التسويق.. 9
ي إدارة المشاريع.. 10

ات العوائل �ن ضعف خرب

ضعف التسويق.. 11
ضعف ثقة السوق بالمشاريع الاأسرية، ضعف التمويل، ضعف التسويق.. 12
وع ع� تغطية احتياجات الاأسرة، ضعف . 13 ضعف التمويل، عدم قدرة الم�ش

التسويق.
ضعف التمويل، ضعف التسويق.. 14
العوائق النظامية / القانونية.. 15
ضعف التمويل.. 16
ي إدارة المشاريع، ضعف ثقة السوق بالمشاريع . 17

ات العوائل �ن ضعف خرب
الاأسرية، ضعف التمويل.

وع ع� تغطية احتياجات الاأسرة.. 18 عدم قدرة الم�ش
وع ع� تغطية احتياجات الاأسرة.. 19 ضعف التمويل، عدم قدرة الم�ش
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مقارنة بين عوائق الأسر المنتجة وفقا لهدف المصروف:

العوائق النظامية / القانونية

ضعف التسويق

ضعف التمويل

ة ضعف ثقة السوق بالمشاريع الصغ��

� إدارة المشاريع
ات العوائل  � ضعف خ��

وع ع� تغطية احتياجات العائلة ا��ساسية عدم قدرة الم��

٩٥

٤٢

١٧

١٩
٦

٩١

٤١

٤٠
٤

١١٧

٥٠

٢٠
٦

٧٥

٢٣

١٧
٤

٧٣

٣٣

١٦
٤

٤١

١٩

٠

٥٠

١٠٠

١٥٠

٢٠٠

٢٥٠

٣٠٠

٣٥٠

٤٠٠

٤٥٠

مصاريف أساسية مصاريف ثانوية مصاريف كمالية
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مكان أن يعد مقياس نجاح.	  يظهر من خ�ل الاإجابات أن معيار )3000 ريال( كربح شهري هو المعيار المتوسط ل�أسر المنتجة، وبالاإ
ي الربحية.	 

ا �ن تركز الاأسر المنتجة ع� أن التسويق الشخصي ثم وسائل التواصل الاجتماعي ثم البازارت هي أقوى الاأساليب تأثري
تعترب البازارت أفضل وسيلة لزيادة نسبة تحسن المبيعات وتطويرها.	 
وجات - الجامعيات - منطقة حائل( من الاأسر المنتجة. 	  ن التأهيل بتقليل المروفات يعترب أولية أساسية لفئة )غري المرت
التثقيف بتأثري الاستدانة والسحب من رأس المال ع� مشاريع الاأسر المنتجة يعترب من الاأولويات.	 
ي إدارة مشاريع الاأسر المنتجة.	 

ات العوائل �ن تركز الاأسر المنتجة ع� أن من أكرب العوائق ل�أرباح هي ضعف خرب

أولويات في الواقع المالي:



3

الواقع الإداري
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متوسط ثقة المجتمع بمشاريع الأسر المنتجة وفقا للمنطقة: **
الثقة بالمشروع

متوسط
الثقة

٪ ٨٫٣٣-

٪ ٦٦٫٦٧

٪ ٢٫٩٣
المنطقة الشرقية

٪ ٦٫٢٧
الرياض

٪ ٥٠٫٠٠
الحدود

الشمالية

٪ ١٩٫٣٥
حائل

٪ ٣٧٫٥٠
الجوف

٪ ١٨٫٧٥
تبوك

٪ ٢٣٫٥٣
المدينة المنورة

٪ ٨٫٣٣-
مكة المكرمة

٪ ٧٫٤١
عسير

٪ ٥٫٨٨
جازان

٪ ٦٦٫٦٧
الباحة

٪ ٢٥٫٥٥
القصيم
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متوسط ثقة المجتمع بمشاريع الأسر المنتجة وفقا للمدينة: **

٪٢٠٫٠٠-

٪١٥٫٠٠-

٪١٠٫٠٠-

٪٥٫٠٠-

٪٠٫٠٠

٪٥٫٠٠

٪١٠٫٠٠

٪١٥٫٠٠

٪٢٠٫٠٠

٪٢٥٫٠٠

٪٣٠٫٠٠

٪٣٥٫٠٠

٪٤٠٫٠٠

١ ٢ ٣ ٤ ٥ ٦ ٧ ٨ ٩ ١٠ ١١ ١٢ ١٣ ١٤ ١٥ ١٦ ١٧

١٨ ١٩ ٢٠ ٢١ ٢٢ ٢٣ ٢٤

ية.. 1 البكري
الرس.. 2
بريدة.. 3
الجوف.. 4
ينبع.. 5
ة.. 6 ن عنري

** تنبيه: الأرقام الموجودة في الرسمين البيانيين ليست نسب ولا أعداد أفراد بل هي مقياس لطرفين ووسط لتوضيح من هو فوق المتوسط ومن هو أدنى مع بيان بعده عن 

الوسط.

أبها.. 7
تبوك.. 8
حائل.. 9
المدينة.. 10
بيشة.. 11
سيهات.. 12

الاأحساء.. 13
القصيم.. 14
القطيف.. 15
جازان.. 16
الرياض.. 17
مكة المكرمة.. 18

الدمام.. 19
الطائف.. 20
حفر الباطن.. 21
22 .. عسري
جدة.. 23
24 .. الخرب
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1100 أسرة منتجة: الواقع والاحتياج

٪٤٠-

٪٣٥-

٪٣٠-

٪٢٥-

٪٢٠-

٪١٥-

٪١٠-

٪٥-

٪٠

٪٥

٪١٠

٪١٥

٪٢٠

٪٢٥

٪٣٠

٪٣٥

٪٤٠

١ ٢ ٣ ٤ ٥ ٦ ٧ ٨ ٩ ١٠ ١١

١٢ ١٣ ١٤ ١٥ ١٦ ١٧ ١٨ ١٩

متوسط ثقة المجتمع بالأسر المنتجة وفقا لنوع المنتج:

وبات.. 1 الكافيه والم�ش
الاأك�ت المتنوعة.. 2
التجميل.. 3
الحلويات.. 4
الشعبيات.. 5
البخور والعطور.. 6

ن الحف�ت.. 7 تجهري
المقب�ت.. 8
الهدايا والتوزيعات.. 9
التصميم والخياطة . 10

والنسيج.
ائية.. 11 المنتجات الرت

المعجنات.. 12
الرسم.. 13
التصميم والديكور . 14

وتنسيق الزهور.
الصوف والسدي.. 15
المشغولات اليدوية.. 16

مشغولات النخيل.. 17
لية.. 18 ن ي المرن

الاأوا�ن
ع�ن.. 19 الدعاية والاإ

�������



66

1100 أسرة منتجة: الواقع والاحتياج

أهداف المشاريع وفقا لسن المنتجين:
هدف المشروع

١ ٦٩

٢٧٠

٢١١٢٠٥٥

٥١٤٦٠

٢٢٦٥

٤٣٣٢٦١٤٠

٣٤٣٥٦٩٤٥

٣٣١٤٧٥٠

٢١٤٥٩٣١٢٥

٤١٣٤٩٤٤٣٠

٧٦٦٨٥٣٣٥

١ ٢ ٤٣ ٥ السن٦

١٥١١٥

١٧٢٨١٩

٢

٢

١١٦

٩٢

٥٤

١٢٦

١٧١٢

١٥٤

١٠٣٢٠

1 .. ي
إعالة عائلىت

2 .. ي
الحصول ع� دخل إضا�ن

ي المالية.. 3
تعزيز مدخرا�ت

وع.. 4 المساهمة بتقديم فرص عمل للشباب من خ�ل الم�ش
المساهمة بتقديم حاجات المنطقة والناس.. 5
إجابة أخرى.. 6
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1100 أسرة منتجة: الواقع والاحتياج

أهداف المشاريع وفقا للمنطقة:

١ ١٢٢

الحدود الشمالية٢

حائل١١٢٢٥

الجوف١٤٣

الباحة١٢

المدينة المنورة١٦٧

تبوك٢٨٦

جازان٣٩٦

المنطقة الشرقية١٢١١٨٠٧٤

القصيم٥٤٨٦٣٧

عسير٢٣١٣٩

١ ٢ ٤٣ المنطقة٥

الرياض١١٢٦٨٦١٢٢

١٢١٢١٠٣٩١

١

٨

١

١١

مكة المكرمة١١

1 .. ي
الحصول ع� دخل إضا�ن

2 .. ي
إعالة عائلىت

ي المالية.. 3
تعزيز مدخرا�ت

المساهمة بتقديم حاجات المنطقة والناس.. 4
وع.. 5 المساهمة بتقديم فرص عمل للشباب من خ�ل الم�ش
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1100 أسرة منتجة: الواقع والاحتياج

أهداف المشاريع وفقا للحالة الاجتماعية:

أهداف المشاريع وفقا للمستوى التعليمي:

٣

٢٥٠

٣٣١٨٣٦٣

٤٧١٠٢٥٤

٤٣٣٢٢٥

متزوج غير متزوج الهدف من المشروعمطلقةأرملة

١٥٣٤٦١٢٥٠١

٤٥٨٠٤١٢٤٧٢

1 .. ي
الحصول ع� دخل إضا�ن

2 .. ي
إعالة عائلىت

ي المالية.. 3
تعزيز مدخرا�ت

1 .. ي
الحصول ع� دخل إضا�ن

2 .. ي
إعالة عائلىت

ي المالية.. 3
تعزيز مدخرا�ت

المساهمة بتقديم حاجات المنطقة والناس.. 4
وع.. 5 المساهمة بتقديم فرص عمل للشباب من خ�ل الم�ش

المساهمة بتقديم حاجات المنطقة والناس.. 4
وع.. 5 المساهمة بتقديم فرص عمل للشباب من خ�ل الم�ش

١

١٤٧

٦٨١١٣٤٣

٦٥١٤٢٠٤

٣٤٨١٧٥

جامعي ثانوي الهدف من المشروعمتوسطابتدائي

٤١٥١١٠٨١٤٧١

١٠٥

١

أمي

١٢

٤٥٨٣١١٤٦٥٢
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1100 أسرة منتجة: الواقع والاحتياج

١

١١٨

١٨٢

١٤٢

٣١

١٥١

١٣٣

١٣٢

٢٢

الخبر١٥٣

١١٧٣

الطائف ١٦٣

١١٢٠٥

١٤

١٢٤٤

القصيم

تبوك٢٧٦

جازان٣٨٦

عسير١٣٦

١٢٥٨٢٢

٣٨٩

حائل

٢١٩٧

القطيف

٢٣٢٩٢٨

جدة ٧٥٢٦٢٨

بريدة

٧١٢٨٢٦

ا�حساء

اسم المدينة٤٣٢١

الرياض١٠٢٦٨٠١١٨

٥٦٦٨٥٩

١

٢

١

١

١

٥

٥١

٣١

٥٣

١٧٣

٦٢

**٦٥

٣٢١٠

مكة المكرمة١٢٧

الرس

ينبع

الجوف

أبها

حفر الباطن

سيهات

بيشة

الدمام

عنيزة

المدينة

ية البكير

أهداف المشاريع وفقا للمدينة:

1 .. ي
الحصول ع� دخل إضا�ن

2 .. ي
إعالة عائلىت

ي المالية.. 3
تعزيز مدخرا�ت

المساهمة بتقديم حاجات المنطقة والناس.. 4
وع.. 5 المساهمة بتقديم فرص عمل للشباب من خ�ل الم�ش
إجابة أخرى.. 6
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1100 أسرة منتجة: الواقع والاحتياج

أهداف المشاريع وفقا للعمل الحالي:

١

١٤٧

٣٥١٤١٣

٢٤٤٢٧٤

٣١٣١٨٥

� أعمل عامل قطاع خاص الهدف من المشروعموظف حكويموظف بشركة خاصة

١٢١٨١٩٣٢١١

١٧

٧

٩

٧

إجابة أخرى

٤٠

٤٠١٤١٧٢٦٦٢

1 .. ي
إعالة عائلىت

2 .. ي
الحصول ع� دخل إضا�ن

ي المالية.. 3
تعزيز مدخرا�ت

المساهمة بتقديم حاجات المنطقة والناس.. 4
وع.. 5 المساهمة بتقديم فرص عمل للشباب من خ�ل الم�ش
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1100 أسرة منتجة: الواقع والاحتياج

١

٢٢٨

٢٤١٣٦٣

١٢٤٢١٤

٢١١١٣٥

� أعمل عامل قطاع خاص الهدف من المشروعموظف حكويموظف بشركة خاصة

٤٧٨١٥٥١

١٣

٧

٧

٥

إجابة أخرى

١٩

٢٩١٠١٣٢٢٨٢

١١٥٣

١٢٦٤

١٢٥٥

� أعمل عامل قطاع خاص الهدف من المشروعموظف حكويموظف بشركة خاصة

٨١١١١١٦٦١

٤

٢

٢

إجابة أخرى

٢١

١١٤٤٣٨٢

�

المعيل الوحيد

نعم

أهداف المشاريع وفقا لكونه المعيل الوحيد أم لا:

1 .. ي
إعالة عائلىت

2 .. ي
الحصول ع� دخل إضا�ن

ي المالية.. 3
تعزيز مدخرا�ت

المساهمة بتقديم حاجات المنطقة والناس.. 4
وع.. 5 المساهمة بتقديم فرص عمل للشباب من خ�ل الم�ش



72

1100 أسرة منتجة: الواقع والاحتياج

أهداف المشاريع وأساليبها التسويقية:

��التسويق الشخ

البازارات وا�سواق المحلية

وسائل التواصل ا�جتماعية

مجموعات المحادثات وبرامج التشات

٢١
٤

١٩
٠

٢٦

١٥

٣٢

٥٢

١٧
٦

١٥
٥

٢٧

١٧

٢٨

٤٢

١٧
٣

٢٠
١

٢٨

١٩

٤٠

٥٧

٣٢ ٣٨

٨ ٨ ٦ ١١

٠

٥٠

١٠٠

١٥٠

٢٠٠

٢٥٠

إعالة عائلتي
الحصول على
دخل إضافي

المساهمة بتقديم
حاجات المنطقة

والناس

المساهمة بتقديم
فرص عمل للشباب

يز تعز
مدخراتي المالية إجابة أخرى
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1100 أسرة منتجة: الواقع والاحتياج

عوائق مشاريع الأسر وفقا للمدينة:
العوائق والاحتياجات:

بيشة

الجوف
ينبع

سيهات
حفر الباطن

١

٣٥

٣
٢
١

البكيرية١

١٣

الرس

٢١
المدينة ١١١

أبها
١١١١

الخبر

٣١٤

الطائف

١١١٢

٢٥

عنيزة

٢٢
٢١

القصيم

٢١٥

تبوك
٢١٥

جازان
١٣٢

عسير

الدمام٥٤١٧
حائل٣٢٧

القطيف١٣٧

٨٥٦١٧

جدة
٤٩٦١٠

بريدة

٤٤٦١٠
ا�حساء

اسم المدينة٤٣٢١
الرياض١٧١٨٢٠٣٥

٨٦٧٣٥

١١١١
١

١١
١١

١
١
١

٢
١

١١

١
١٢
١١

١٢٢١
١
٢٢

١٥٢١
٢١١١
١١١

٣٦٤١
٥٤٢٢
٥١٦٦

٨٧٦٥
٥٧٩١١
مكة المكرمة٢٤٥٥

**

ضعف التمويل.. 1
ضعف ثقة السوقبالمشاريع الاأسرية.. 2
ضعف التسويق.. 3
ي إدارة المشاريع.. 4

ات العوائل �ن ضعف خرب

ضعف ثقة السوق بالمشاريع الاأسرية، ضعف التمويل.. 5
ضعف التمويل، ضعف التسويق.. 6
وع ع� تغطية احتياجات الاأسرة.. 7 عدم قدرة الم�ش
وع ع� تغطية احتياجات الاأسرة.. 8 ضعف التمويل، عدم قدرة الم�ش
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1100 أسرة منتجة: الواقع والاحتياج

الجوانب التي تحتاج إلى دعم وفقا لعمر المشروع:

٨٫
٣٣

٣

٧٫
٧٥

٧٫
٢

٦٫٣
٨٣

٦٫٢
١٧

٦٫١
١٥

٥٫
٣٨

١

٥٫
٣٧

٧

٥٫
٢٨

٤

٤٫
٧٧

٨

٤٫
٧٢

٧

٤٫
٥٦

٦

٤٫
٣٤

٨

٤٫
٣٤

٨

٤٫
٣٤

٦

٤٫
٢٩

٤

٤٫
٠٩

١ ٤

٣٫
٨٨

٩

٣٫
٦٦

٧

٣٫
٦٢

٥

٣٫
٥٧

١

٣٫
٣٥

٣

٣٫
٢٢

٢

٣٫
١٣

٣ ٣

٢٫٧

٢٫٣
٣٣

٠

١

٢

٣

٤

٥

٦

٧

٨

٩

١ ٢ ٣ ٤ ٥ ٦ ٧ ٨ ٩ ١٠ ١١ ١٢ ١٣ ١٤ ١٥ ١٦ ١٧ ١٨ ١٩ ٢٠ ٢١ ٢٢ ٢٣ ٢٤ ٢٥ ٢٦ ٢٧ ٢٨

داري، زيادة حجم الموازنة المقدمة، الاستمرار . 1 تقديم الاستشارات والدعم الاإ
وع المرحلة الخطرة. بالتمويل حىت يتجاوز الم�ش

امج التدريبية، زيادة حجم الموازنة المقدمة.. 2 دعم العوائل بالرب
داري، توفري الدعم القانون، زيادة حجم . 3 تقديم الاستشارات والدعم الاإ

الموازنة المقدمة.
وع . 4 داري، الاستمرار بالتمويل حىت يتجاوز الم�ش تقديم الاستشارات والدعم الاإ

المرحلة الخطرة.
زيادة حجم الموازنة المقدمة.. 5
6 .. ي

توفري الدعم القانو�ن
داري، . 7 امج التدريبية، تقديم الاستشارات والدعم الاإ دعم العوائل بالرب

وع المرحلة الخطرة. الاستمرار بالتمويل حىت يتجاوز الم�ش
داري، توفري . 8 امج التدريبية، تقديم الاستشارات والدعم الاإ دعم العوائل بالرب

، زيادة حجم الموازنة المقدمة. ي
الدعم القانو�ن

وع . 9 امج التدريبية، الاستمرار بالتمويل حىت يتجاوز الم�ش دعم العوائل بالرب
المرحلة الخطرة.

داري، زيادة . 10 امج التدريبية، تقديم الاستشارات والدعم الاإ دعم العوائل بالرب
حجم الموازنة المقدمة،..

وع المرحلة . 11 زيادة حجم الموازنة المقدمة، الاستمرار بالتمويل حىت يتجاوز الم�ش
الخطرة.

امج التدريبية.. 12 دعم العوائل بالرب
داري.. 13 تقديم الاستشارات والدعم الاإ
داري، توفري . 14 امج التدريبية، تقديم الاستشارات والدعم الاإ دعم العوائل بالرب

وع المرحلة الخطرة. ، الاستمرار بالتمويل حىت يتجاوز الم�ش ي
الدعم القانو�ن

وع المرحلة الخطرة.. 15 الاستمرار بالتمويل حىت يتجاوز الم�ش
داري، زيادة . 16 امج التدريبية، تقديم الاستشارات والدعم الاإ دعم العوائل بالرب

حجم الموازنة المقدمة.
امج التدريبية، زيادة حجم الموازنة المقدمة، الاستمرار . 17 دعم العوائل بالرب

وع المرحلة الخطرة. بالتمويل حىت يتجاوز الم�ش
، زيادة حجم الموازنة المقدمة، الاستمرار بالتمويل حىت . 18 ي

توفري الدعم القانو�ن
وع المرحلة الخطرة. يتجاوز الم�ش

داري، توفري . 19 امج التدريبية، تقديم الاستشارات والدعم الاإ دعم العوائل بالرب
، زيادة حجم الموازنة المقدمة. ي

الدعم القانو�ن
داري، زيادة حجم الموازنة المقدمة.. 20 تقديم الاستشارات والدعم الاإ
داري، توفري . 21 امج التدريبية، تقديم الاستشارات والدعم الاإ دعم العوائل بالرب

. ي
الدعم القانو�ن

داري.. 22 امج التدريبية، تقديم الاستشارات والدعم الاإ دعم العوائل بالرب
، الاستمرار بالتمويل . 23 ي

داري، توفري الدعم القانو�ن تقديم الاستشارات والدعم الاإ
وع المرحلة الخطرة. حىت يتجاوز الم�ش

وع المرحلة الخطرة.. 24 ، الاستمرار بالتمويل ليتجاوز الم�ش ي
توفري الدعم القانو�ن

، الاستمرار بالتمويل حىت . 25 ي
امج التدريبية، توفري الدعم القانو�ن دعم العوائل بالرب

وع المرحلة الخطرة. يتجاوز الم�ش
26 .. ي

امج التدريبية، توفري الدعم القانو�ن دعم العوائل بالرب
، زيادة حجم . 27 ي

داري، توفري الدعم القانو�ن تقديم الاستشارات والدعم الاإ
وع المرحلة الخطرة. الموازنة المقدمة، الاستمرار بالتمويل حىت يتجاوز الم�ش

، زيادة حجم الموازنة . 28 ي
امج التدريبية، توفري الدعم القانو�ن دعم العوائل بالرب

وع المرحلة الخطرة. المقدمة، الاستمرار بالتمويل حىت يتجاوز الم�ش
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1100 أسرة منتجة: الواقع والاحتياج

الجوانب التي تحتاج إلى دعم وفقا للحالة الاجتماعية:

الجوانب التي تحتاج إلى دعم إجمالا:

� إدارة المشاريع
ات العوائل �� �
ضعف خ

ضعف ثقة السوق بالمشاريع ا���ية

ضعف التمويل

وع ع� تغطية احتياجات ا���ة عدم قدرة الم��

ضعف التسويق

العوائق النظامية / القانونية

٢٨٧

٢١٣

٥٨٤
٢٣٢

٣٤٠

١٥٧

١٤ ٢٤

٩٨

٢٢٢٠

٧٠

٢٠
٩

٤٠٤٧

٨٦

٣٥
١

٩٣

٢١

٦٣

١٨
٣

٤٢

٢١

٥٨

١٧
٢

٣٥

١٩ ٣٣

١٤
٨

٣٠

٠

٥٠

١٠٠

١٥٠

٢٠٠

٢٥٠

٣٠٠

٣٥٠

أرملة غير متزوج متزوج مطلقة

العوائق النظامية / القانونية

ضعف التسويق

ضعف التمويل

ضعف ثقة السوق بالمشاريع ا���ية

� إدارة المشاريع
ات العوائل  � ضعف خ��

وع ع� تغطية احتياجات ا���ة عدم قدرة الم��
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الجوانب التي تحتاج إلى دعم وفقا للمستوى التعليمي:

العوائق النظامية / القانونية

ضعف التسويق

ضعف التمويل

ضعف ثقة السوق بالمشاريع ا���ية

� إدارة المشاريع
ات العوائل  � ضعف خ��

وع ع� تغطية احتياجات ا���ة عدم قدرة الم��

٧

٢٧

٥٠

٥٧

١٧١٣

٤٢

٩٣

١٤
٨

٤٢

٣٣

١٠١

١٦
٥ ١٧

٦

١٠٧

٢١

٣٦

٨٧

١١٩

٤٧

١٠

٤٣

٦٤

١٢
٧

٤١

١٧

٥٥ ٥٩

٦٨

٣١

٠

٢٠

٤٠

٦٠

٨٠

١٠٠

١٢٠

١٤٠

١٦٠

١٨٠

أمي ابتدائي ثانوي جامعي متوسط

�����
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الجوانب السلبية في دعم مشاريع الأسر المنتجة وفقا لتقييم أسر كل مدينة:

بيشة
سيهات

١

٣٤

١٢
١٣
٢١
البكيرية٢

١١٢١

الرس

المدينة١١
٣١

أبها

١١٤١

الخبر

٤

الطائف

١٣

٣٤٢

عنيزة

٣١١١
٣٣

القصيم

١٣٣٢

تبوك

٢٣٥
٢٢٢٣

عسير

١٠٨٨١١
حائل٣١٦٩

٣١١١

القطيف

٥٧١٩٩

جدة
٨٧١٦٧
٥٧١٤١٢

ا حساء

اسم المدينة٤٣٢١
الرياض٢٢٢٥٣١٣٤

١١١٨٢٢١٦

١١
٢

١

١
١١

١
١

١

١

١١
١١١

١٢١

٣

٢٣٤
٣١٢

٣٥

**٧٦٥
٣٦١٠
مكة المكرمة٦٣٣

الدمام

يدة بر

جازان

حفر الباطن

الجوف

ينبع

دعم بعض الاأسر غري المحتاجة.. 1
صغر حجم الموازنة المقدمة.. 2
ضعف متابعة ما بعد تقديم الدعم.. 3
داري.. 4 ضعف الدعم الاإ

ضعف متابعة ما بعد تقديم الدعم، دعم بعض الاأسر غري المحتاجة.. 5
داري، ضعف متابعة ما بعد تقديم الدعم.. 6 ضعف الدعم الاإ
صغر حجم الموازنة المقدمة، ضعف متابعة ما بعد تقديم الدعم.. 7
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 للهدف من المشروع:
ً
الجوانب السلبية في مشاريع دعم الأسر المنتجة وفقا

صغر حجم الموازنة المقدمة

داري ضعف الدعم ا��

�
ضعف الدعم القانو��

ضعف متابعة ما بعد تقديم الدعم

دعم بعض ا�  غ�� المحتاجة

١٥
١

١٢
٧

١٧

١١ ١٤

٢٣

١٢
٤

١٠٤

٢١

١٣

١٩ ١٥

٥٦

٤٣

١٠

٤

٩

١٤

١١٣

٩٦

١٨

١٢

١٧

٢٨

١٤
٦

٩٢

١٢ ١٣

١٨ ٢٠

٠

٢٠

٤٠

٦٠

٨٠

١٠٠

١٢٠

١٤٠

١٦٠

إعالة عائلتي
الحصول على
دخل إضافي

المساهمة بتقديم
حاجات المنطقة

والناس

المساهمة بتقديم
فرص عمل للشباب

يز تعز
مدخراتي المالية إجابة أخرى
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الجوانب السلبية في مشاريع دعم الأسر المنتجة وفقا لنوع المشروع:

الجوانب السلبية في مشاريع دعم الأسر المنتجة وفقا للمنطقة:

صغر حجم الموازنة المقدمة

داري ضعف الدعم ا��

�
ضعف الدعم القانو��

ضعف متابعة ما بعد تقديم الدعم

دعم بعض ا�  غ�� المحتاجة

٢٤٧

٢٤

٧٤

٢٠٨

٢٢

٦٥

١٠٤

٥

٣٠

٢٠٥

١٩

٦٠

٢٠٦

١٩

٧٥

٠ ٥٠ ١٠٠ ١٥٠ ٢٠٠ ٢٥٠

مشروع موسمي

مشروع محدود
العمر

مشروع دائم

صغر حجم الموازنة المقدمة

داري ضعف الدعم ا��

�
ضعف الدعم القانو��

ضعف متابعة ما بعد تقديم الدعم

دعم بعض ا�  غ�� المحتاجة

١ ١

٩٠

٤١

٦

٧٨

٨ ٧ ١٠ ٩

٩٨

١ ١

٩٤

٤٩

٣

٥٠

٣ ٦ ٦ ٤

٨٤

٢

٤٦

٢٣

٤

١٧

٢ ٣ ١

٣٩

١ ٢

٨٤

٣٥

٦

٥٦

٥ ٥ ٤ ٧

٨٤

١

٩٢

٤٢

٣

٥٣

٦ ٨ ١١ ١٢

٧٨

٠

٢٠

٤٠

٦٠

٨٠

١٠٠

١٢٠

الحدودالرياض
الشمالية

الباحةالجوف القصيم المدينة
المنورة

المنطقة
الشرقية

تبوك جازان حائل عسير مكة
المكرمة
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صغر حجم الموازنة المقدمة

داري ضعف الدعم ا��

�
ضعف الدعم القانو��

ضعف متابعة ما بعد تقديم الدعم

دعم بعض ا�  غ�� المحتاجة

٣ ١ ٣ ٣

٣٠ ٢٧

٨

٢

٦٦

٤

٢٨

٦ ٣

٢٣

٣٢

٣ ١ ٤

٥٥

١٧

١ ١

١٤

١٩

٢ ٣

١٩

٧٤ ١ ١ ٢

٢٧

٢١

٥ ٢ ٥

٥١

٢ ١

٢٢

٢ ٤ ٣ ٥

٢٩

٢٥

٥ ٤

٤٣

١٧

٤

٣٠

٩ ٦

٨٦

٤ ٣ ٦ ٥ ٣ ٢ ٢١

١٥

٦ ٦

٨٨

٣ ١

٦

٢

٦

١ ١٣ ٦ ٣

٤٣

١ ١ ٢ ١٢

٢١

٣ ٥

٨١

٢ ٣ ٦

١

٧

١ ٢٢

٢٠

١١

٧

٨٦

٤ ٣

٧

٣

١٢

١

القصيم أبها الخبر بيشة جدة بريدة تبوك الجوف الطائف مكة
المكرمة

سيهات الدمام

ينبع ا�حساء
 

حائل جازان الرياض حفر الباطن عسير القطيف الرس عنيزة البكيرية المدينة

الجوانب السلبية في مشاريع دعم الأسر المنتجة وفقا للمدينة:
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الجوانب التي تحتاج إلى دعم من وجهة نظر الأسر المنتجة وفقا للمدينة:

امج التدريبية دعم العوائل بال��

داري تقديم ا�ستشارات والدعم ا��

�
توف�� الدعم القانو��

زيادة حجم الموازنة المقدمة

وع المرحلة الخطرة ا�ستمرار بالتمويل ح�� يتجاوز الم��

٣ ١ ٦ ١

٤٤

٢٩

٧ ١ ٢

٧٤

٣

٤٣

٣ ٤ ٢

٤١

٣٠

٥ ١ ٥

٦٧

٢٥

١ ٤

٢٠

٢٧

٣ ١ ٦

٣١

١٦

٢ ١ ٣ ٢

٢١ ٢٤

٨

١

٤٨

٣

١٥

٧ ٤ ٩ ٧

٦٨ ٦٤

٩

١

١٠

١٠٦

٤

٤٨

٥

٣٥

١٠ ٦

١٣
٧

٤ ٤ ٩ ٤ ٩ ٤ ٣٢

٢٨

٧ ٥

١٤
٩

١ ٢

١٥

٢ ٨ ٢ ١٢

١٤

٦ ٤

٨١

٢ ٨

١ ٤ ٢٣

١٥

٥ ٤

٧٣

٣ ٢ ٢ ٤ ١ ٢٧

٥١

١٩ ١٣

١٧
٧

٨ ٥

١٧

٩

١٧

٢ ٤

القصيم أبها الخبر بيشة جدة بريدة تبوك الجوف الطائف مكة
المكرمة

سيهات الدمام

ينبع ا�حساء
 

حائل جازان الرياض حفر الباطن عسير القطيف الرس عنيزة البكيرية المدينة
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١ ١

١٤
٤

٥٠

١١

١٠٢

٧ ٦ ١٠ ٨

١٢
١

٢ ٢

١٥
٤

٤٦

٥

٧٧

٥ ٥ ٧ ٥

١١٤

٢

٨٣

٣٤

٦

٤٦

٣ ٤ ٦ ١

٥٩

٧٧

٣٤

٦

٤٠

٨ ٤ ٥ ٧

٧١

١ ٤ ٢

١٨
٧

١٠٢

١٤

١٤
٠

١٠ ١٤

٢١ ٢٠

١٨
٨

٠

٢٠

٤٠

٦٠

٨٠

١٠٠

١٢٠

١٤٠

١٦٠

١٨٠

٢٠٠

الحدودالرياض
الشمالية

الباحةالجوف القصيم المدينة
المنورة

المنطقة
الشرقية

تبوك جازان حائل عسير مكة
المكرمة

امج التدريبية دعم العوائل بال��

داري تقديم ا�ستشارات والدعم ا��

�
توف�� الدعم القانو��

زيادة حجم الموازنة المقدمة

وع المرحلة الخطرة ا�ستمرار بالتمويل ح�� يتجاوز الم��

الجوانب التي تحتاج إلى دعم من وجهة نظر الأسر المنتجة وفقا للمنطقة:

����
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متوسط أعمار المشاريع وفقا لسن الأسرة المنتجة:

متوسط أعمار المشاريع وفقا للحالة الاجتماعية:

عمر المشروع

٠

٤

٨

١٢

١٦

٢٠

٢٤

١٥ ٢٠ ٢٥ ٣٠ ٣٥ ٤٠ ٤٥ ٥٠ ٥٥ ٦٠ ٦٥ ٧٠ ٧٥

٦٫٨

٥

٤٫٨

٢٫٩ غير متزوج

متزوج

مطلقة

أرملة

سنة٠٧
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متوسط أعمار المشاريع وفقا للمنطقة:

عمر
المشروع

١٫٠٠٠

١٠٫٣٣٣

٥٫٦٣٣
المنطقة الشرقية

٣٫٥٣٢
الرياض

١٫٠٠٠
الحدود

الشمالية

٤٫٢٧٣
حائل

٤٫٦٢٥
الجوف

٧٫٧٠٦
تبوك

٢٫٦٤٧
المدينة المنورة

٤٫٩٣٠
مكة المكرمة

٤٫٢١٤
عسير

٥٫٤٥٠
جازان

١٠٫٣٣٣
الباحة

٤٫٣١٨
القصيم
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أعمار المشاريع واحتياجاتها:

تقديم الاستشارات والدعم الإداري، زيادة حجم الموازنة المقدمة، الاستمرار بالتمويل . 1

حتى يتجاوز المشروع المرحلة الخطرة.

دعم العوائل بالبرامج التدريبية، زيادة حجم الموازنة المقدمة.. 2

تقديم الاستشارات والدعم الإداري، توفير الدعم القانون، زيادة حجم الموازنة المقدمة.. 3

تقديم الاستشارات والدعم الإداري، الاستمرار بالتمويل حتى يتجاوز المشروع المرحلة . 4

الخطرة.

زيادة حجم الموازنة المقدمة... 5

توفير الدعم القانوني.. 6

دعم العوائل بالبرامج التدريبية، تقديم الاستشارات والدعم الإداري، الاستمرار بالتمويل . 7

حتى يتجاوز المشروع المرحلة الخطرة.

دعم العوائل بالبرامج التدريبية، تقديم الاستشارات والدعم الإداري، توفير الدعم . 8

القانوني، زيادة حجم الموازنة المقدمة.

دعم العوائل بالبرامج التدريبية، الاستمرار بالتمويل حتى يتجاوز المشروع المرحلة . 9

الخطرة.

دعم العوائل بالبرامج التدريبية، تقديم الاستشارات والدعم الإداري، زيادة حجم . 10

الموازنة المقدمة،..

زيادة حجم الموازنة المقدمة، الاستمرار بالتمويل حتى يتجاوز المشروع المرحلة الخطرة.. 11

دعم العوائل بالبرامج التدريبية.. 12

تقديم الاستشارات والدعم الإداري.. 13

دعم العوائل بالبرامج التدريبية، تقديم الاستشارات والدعم الإداري، توفير الدعم . 14

القانوني، الاستمرار بالتمويل حتى يتجاوز المشروع المرحلة الخطرة.

الاستمرار بالتمويل حتى يتجاوز المشروع المرحلة الخطرة.. 15

دعم العوائل بالبرامج التدريبية، تقديم الاستشارات والدعم الإداري، زيادة حجم . 16

الموازنة المقدمة.

دعم العوائل بالبرامج التدريبية، زيادة حجم الموازنة المقدمة، الاستمرار بالتمويل حتى . 17

يتجاوز المشروع المرحلة الخطرة.

توفير الدعم القانوني، زيادة حجم الموازنة المقدمة، الاستمرار بالتمويل حتى يتجاوز . 18

المشروع المرحلة الخطرة.

دعم العوائل بالبرامج التدريبية، تقديم الاستشارات والدعم الإداري، توفير الدعم . 19

القانوني، زيادة حجم الموازنة المقدمة.

تقديم الاستشارات والدعم الإداري، زيادة حجم الموازنة المقدمة.. 20

دعم العوائل بالبرامج التدريبية، تقديم الاستشارات والدعم الإداري، توفير الدعم . 21

القانوني.

دعم العوائل بالبرامج التدريبية، تقديم الاستشارات والدعم الإداري.. 22

تقديم الاستشارات والدعم الإداري، توفير الدعم القانوني، الاستمرار بالتمويل حتى . 23

يتجاوز المشروع المرحلة الخطرة.

توفير الدعم القانوني، الاستمرار بالتمويل حتى يتجاوز المشروع المرحلة الخطرة.. 24

دعم العوائل بالبرامج التدريبية، توفير الدعم القانوني، الاستمرار بالتمويل حتى يتجاوز . 25

المشروع المرحلة الخطرة.

دعم العوائل بالبرامج التدريبية، توفير الدعم القانوني.. 26

تقديم الاستشارات والدعم الإداري، توفير الدعم القانوني، زيادة حجم الموازنة المقدمة، . 27

الاستمرار بالتمويل حتى يتجاوز المشروع المرحلة الخطرة.

دعم العوائل بالبرامج التدريبية، توفير الدعم القانوني، زيادة حجم الموازنة المقدمة، . 28

الاستمرار بالتمويل حتى يتجاوز المشروع المرحلة الخطرة.
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أعمار المشاريع وفقا لكونه المعيل الوحيد أم لا:

متوسط أعمار مشاريع كل مدينة:

نعم
٦٫٠٩٤

�
٤٫٠٤٠

٨٫
٦٦

٧

٨٫
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أولويات في الواقع الإداري:
يعترب متوسط أعمار المشاريع هو 5 سنوات.	 
مكان أن يكون مقياس المشاريع المستقرة وغري المستقرة هو 3 سنوات.	  بالاإ
اف كالرسم والدعاية والاع�ن وصيانة الحاسب.	  تقل ثقة الناس بمنتجات الاأسر المنتجة كلما كان لها ع�قة بالذوق والاحرت
افية كالرسم 	  ن بتقديم منتجات ذوقية واحرت تعترب الخرب وجدة من أكرش المناطق عدم ثقة بمشاريع الاأسر المنتجة وذلك بسبب اهتمام المدينت�ي

والدعاية والاع�ن. 
داري. 	  من أكرب سلبيات مشاريع دعم الاأسر المنتجة هو ضعف متابعة ما بعد الدعم وكذلك الدعم الاإ
ي مشاريع القصيم وحائل بشكل ملفت. 	 

يعترب هدف إعالة العائلة أساس �ن
وع هو إعالة العائلة ولعدم اهتمام الاآخرين بدعمهم.  	  تعترب فئة المطلقات أكرش الفئات وضوحا ع� كون هدف الم�ش
ي إدارة الاتصال مع المجتمع ع� التسويق الشخصي ويهمل برامج المحادثات.	 

يركز المعيل الوحيد لعائلته �ن



الخاتمة
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الخاتمة
ي استكشاف واقع الاأسر المنتجة رحب وواسع وأن التواصل مع الاآلاف منهم ومعرفة واقعهم وتحديث المعلومات 

ن للقارئ أن المجال �ن ي هذا العمل يتب�ي
�ن

عنهم ممكن ومتاح.

ن الاأسر المنتجة بعضها ببعض، والاأسر المنتجة والفئات المستهدفة، والاأسر المنتجة  ن الحاجة الماسة إلى تطوير أدوات وأساليب للتواصل ب�ي كما يتب�ي
ية والتواصل.   ومقدمي الخدمات لهم. وذلك لكون الاأسر المنتجة مرتكزة ع� الفعاليات الجماهري

ي هي 
ي إثراء هذه الدراسة والىت

ي شاركت �ن
تهم كما نشكر الاأسر المنتجة الىت ي هذا المجال والذين أفادونا بخرب

ن �ن ي الختام لا يسعنا إلا أن نشكر العامل�ي
 و�ن

منهم وإليهم.  
ي جمع البيانات 

ي هذا المجال –مجال الاأسر المنتجة – وأن دورنا كان محصورا �ن
ن �ن كما لا يفوتنا أن نذكر بأن هذه الدراسة إنما هي خدمة ومشاركة للعامل�ي

ودراستها والتواصل مع الاأسر المنتجة ثم نقل إجاباتهم كما هي مجردة من الاآراء ومعروضة كأرقام فقط.

ي دينهم ودنياهم.
ي هذا المجال لما يحب وير�ن ولما فيه ص�ح الاأسر المنتجة �ن

ن �ن ن الله سبحانه وتعالى أن يوفقنا والعامل�ي سائل�ي

������� �����
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جدول المحتويات
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